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Resumo
O presente trabalho traz um relato sobre o projeto de Extensdo Agéncia de Jornalismo da Universidade de Ponta

Grossa e sua preocupacao em desenvolver o exercicio de cidadania. O projeto, que completa 10 anos em 2013,
apoia acdes de midia, com énfase em movimentos e entidades sociais sem fins lucrativos de Ponta Grossa e
regido, as quais ndo possuem condi¢cdes e nem estrutura de produ¢do midiatica. Sao produgdes audiovisuais,
digitais, elaboracdo de websites, cobertura fotografica em eventos, material impresso para divulgacdo e registro,
panfletos informativos, jornais impressos, além de auxilio organizacional em forma assessoria de comunicagao.
As atividades sdo produzidas por alunos, estagiarios e voluntarios, e conta com a coordenagdo e supervisdo de
seis professores do Departamento de Jornalismo da UEPG.
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Jornalismo e cidadania

Agéncia de Jornalismo foi criada como projeto de extensdo pelo professor do curso
de Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa Sérgio Luiz Gadini, em 2003, com a
preocupacao de propiciar a participagao dos alunos em atividades praticas e estreitar o contato
entre a academia e a comunidade local e regional, atuando no campo social da cidade. O
diferencial dessa respectiva iniciativa era seu carater gratuito e disponivel a toda comunidade,

como aponta Gadini no primeiro relatorio de atividades encaminhado 8 PROEX em 2003:

A proposta se destaca pelo carater de prestacdo de servigos, sem qualquer remuneracgdo. Os
solicitantes, preferencialmente entidades sem fins lucrativos, ficam responsaveis unicamente
pelo material de consumo, enquanto entidades que dispdem de recursos financeiros oferecem,
além dos custos basicos para o desenvolvimento do material, algum tipo de equipamento para
uso no curso de Jornalismo, em forma de doagdo (GADINI, 2003).

1 Trabalho apresentado na modalidade Relatos de Experiéncia na IV Conferéncia Sul-Americana e IX
Conferéncia Brasileira de Midia Cidada.

2 Aluna do terceiro ano do curso de Jornalismo da UEPG e bolsista da Agéncia de Jornalismo, com bolsa de
fomento da Fundagdo Araucaria.

3 Professora Adjunta do mestrado e da graduag@o em Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa
(UEPG), pesquisadora colaboradora do LabJor/UNICAMP. pmrocha@uepg. br



A producdo ¢ oferecida a todas as entidades e grupos que ndo requerem com O
proposito para fins comerciais e sem visarem lucro, sendo assim, o objetivo principal de todas
as producdes ¢ a divulgacao de contetido de interesse publico e dar maior visibilidade a temas
que necessitam ser discutidos socialmente. Atualmente, participam da Agéncia, seis
professores - o coordenador Sérgio Luiz Gadini, Carlos Alberto Sousa, Karina Janz
Woitowicz, Marcelo Engel Bronoski, Paula Melani Rocha e Rafael Schoenherr, além de sete
alunos bolsistas e sete alunos voluntdrios. Todos os alunos sdo supervisionados pelos
professores responsaveis.

Para os americanos Kovach e Rosenstiel (2004, p.31), o jornalismo tem obrigacdo com
a cidadania e a sua primeira lealdade ¢ com os cidaddos. “A imprensa funciona como
guardido, tira as pessoas da letargia e oferece uma voz aos esquecidos”. Nesse sentido, a
Agéncia de Jornalismo vem ampliado durante esses 10 anos a inser¢ao tendo como parametro
as demandas de informa¢dao de diversos setores da comunidade € o compromisso com o
exercicio de cidadania.

Segundo analise dos dados levantados nos relatorios finais e parciais encaminhados a
Pro-Reitoria de Extensdao (Proex) nos anos de 2003, 2004, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009,
2010, 2011 e 2012, a partir do 2° semestre de 2003 a dezembro de 2012, foram estabelecidas
cinco categorias de atividades realizadas pela Agéncia de Jornalismo:

« Impressos - Material para divulgagdo (folders, jornais impressos, revistas, livros
reportagens)

+ Audiovisual - Documentarios, vinhetas ¢ videos institucionais.

« Registro em arquivo digital - Registro Fotografico e Anais de eventos,

« Comunicagdo Organizacional - assessoria em eventos.

« Plataforma web - sites e blogs.

Os dados foram sistematizados em cinco tabelas, de acordo com as categorias.



Tabela 1. Impressos (2003 a 2012)

Folders/ cartazes

Jornais Impressos

Livros-reportagens

Revistas

29

7

2

1

Fonte: “Formulario do relatorio de prestagdo de servigos” 2° semestre de 2003 ao 1° semestre de 2005;
“Formulario do relatério de prestacdo de servigos” 2° semestre de 2005 ao 1 semestre de
2007.“Formulério do relatorio de prestacdo de servigos” 2° semestre de 2007 a 2009.“Relatorio final”
2010 a 2011;“Relatorio final” 2012.

Tabela 2. Audio-visual (2003 a 2012)

Documentarios Vinhetas Video institucional

21 25 para Tv 22
2 para radio

Fonte: “Formulario do relatério de prestacao de servigos” 2° semestre de 2003 ao 1° semestre de 2005;
“Formulario do relatério de prestacdo de servigos” 2° semestre de 2005 ao 1 semestre de
2007.“Formulério do relatorio de prestacdo de servigos™ 2° semestre de 2007 a 2009.“Relatorio final”
2010 a 2011;“Relatorio final” 2012.

Tabela 3. Registro em arquivo digital (2003 a 2012)

Anais de eventos Acervo fotografico

15 4

Fonte: “Formulario do relatério de prestacao de servigos” 2° semestre de 2003 ao 1° semestre de 2005;
“Formuléario do relatério de prestacdo de servigos” 2° semestre de 2005 ao 1 semestre de
2007.“Formuléario do relatorio de prestagdo de servigos™ 2° semestre de 2007 a 2009.“Relatorio final”
2010 a 2011;“Relatorio final” 2012.

Tabela 4. Comunicacdo organizacional (2003 a 2012)

Assessoria e organizagdo em eventos

24

Fonte: “Formulario do relatorio de prestacao de servigos” 2° semestre de 2003 ao 1° semestre de 2005;
“Formulario do relatério de prestagdo de servigos” 2° semestre de 2005 ao 1 semestre de
2007.“Formulario do relatorio de prestagdo de servigos™ 2° semestre de 2007 a 2009.“Relatorio final”
2010 a 2011;“Relatorio final” 2012.

Tabela 5. Plataforma web (2003 a 2012)

Sites Blogs Revista Internacional de
Folkcomunicagao
8 1 16

Fonte: “Formulario do relatério de prestacao de servigos” 2° semestre de 2003 ao 1° semestre de 2005;
“Formulario do relatério de prestagdo de servigos” 2° semestre de 2005 ao 1 semestre de
2007.“Formulario do relatorio de prestagdo de servigos” 2° semestre de 2007 a 2009.“Relatério final”
2010 a 2011;“Relatorio final” 2012.

10 anos de Agéncia: Analise dos dados




No segundo semestre de 2003, quando a Agéncia de Jornalismo teve inicio, foram
constatadas apenas duas producdes, uma audiovisual e uma impressa. Ja em 2006, foram seis
produgdes audiovisuais, dois registros em arquivos digitais, dois apoios organizacionais, €
duas produgdes para web, totalizando a quantia de 12 demandas atendidas. No ano de 2009, a
Agéncia de Jornalismo registrou a marca de 36 demandas realizadas, sendo 14 produgdes
audiovisuais, trés registros em arquivos digitais, seis apoios organizacionais, trés produgoes
para web e 11 materiais impressos. E, no ano de 2012, o projeto atendeu 48 demandas
atendidas, sendo 23 audiovisuais, 2 registros em arquivos digitais, apoios organizacionais, 6
produgdes para web e 7 materiais impressos.

A solicitacdo chega até o projeto Agéncia via oficios oriundos de setores da sociedade
civil, ou de setores internos a UEPG. O espaco fisico do projeto encontra-se, atualmente, no
Departamento de Jornalismo (DeJor) da Universidade. No pedido feito, sdo especificadas as
demandas, segundo as necessidades de cada uma, como formato (material para divulgacao
como folders, jornais impressos, revistas, livros reportagens, documentarios, vinhetas e videos
institucionais, registro fotografico, anais de eventos, assessoria em eventos, sites e blogs),
quantidade e prazo para entrega.

A aprovagdo ou ndo para executar a demanda ¢é feita mensalmente, durante as
reunides do projeto, nas quais professores coordenadores, bolsistas e voluntarios discutem a
viabilidade da solicitacdo e sua aderéncia ao projeto. Quando aprovada ¢ estipulado prazo
determinado para entrega. Em todo o desenvolvimento da solicitacdo, independente do
formato, o professor acompanha periodicamente a produ¢do do material.

Apo6s a entrega da producdo para o setor solicitante, o projeto Agéncia encaminha
uma ficha avaliativa composta pelas seguintes perguntas:

1. As atividades desenvolvidas no projeto corresponderam as suas expectativas?
2. O projeto deve sofrer alguma alterag@o, para melhor atende-los?

3. Quais outras agdes que voce€ gostaria que fossem desenvolvidas?

4. Vocé participaria novamente do projeto?

5. As atividades desenvolvidas foram ao encontro com a realidade da populagao?

6. D¢ sugestdes.

A ficha avaliativa ¢ entregue em anexo ao relatdrio final, encaminhado a Pro-Reitoria
de Extensdo e Projetos Culturais da UEPG (Proex). Este método serve para aferir o
desempenho do projeto pela comunidade e para subsidiar possiveis alteracdes, se assim
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houver necessidade auxiliando no processo ensino-aprendizagem. Obrigatoriamente, a ficha
deve ser preenchida por pelo menos cinco entidades atendidas pela Agéncia.

Pode-se afirmar, a partir dos dados obtidos, que a Agéncia de Jornalismo vem
conseguindo atender um niimero cada vez maior de demandas. Nota-se também que a maior
quantidade da produgdo pertence ao segmento audiovisual. E valido ressaltar que as demandas
audiovisuais sao veiculadas da TC Comunitaria (TV Com), canal 96 da TV a cabo, desde
2010, quando a Agéncia de Jornalismo firmou uma parceria com a TV Com. Isso se deve
também ao fato das transformagdes que o processo comunicacional passou nestes ultimos dez
anos. A producdo e a veiculacdo do audiovisual, com recursos digitais, sdo muito mais
acessiveis financeiramente do que quando se utilizava cameras para captacao com fita
betacam e edi¢do analdgica. A qualidade visual também ¢ melhor. Assim, a tecnologia vem
favorecendo a comunicagdo e propiciando aos alunos de graduagdo terem acesso ao processo
de produgdo e edicdo de audiovisual em um projeto de extensdo. O saber imerso na pratica
como aponta Fidalgo (2008) ¢ tdo importante quanto a teoria na formacao do profissional
jornalista.

O autor argumenta sobre a importancia da pratica na aprendizagem do jornalismo, ndo
apenas como um conjunto de técnicas mecanicas que reproduzem atividades passadas, mas
como um “saber profissional” com dimensdes reflexivas.

(...) um tipo de trabalho “técnico-intelectual”, que vai para além de uma mera logica
“técnico-instrumental” (CARIA, 2005 p.198). E isto por trés motivos essenciais: (1) nesta
accdo profissional estdo inscritos também “valores e orientagdes morais” que fazem com que
os critérios de interagdo com “o outro” ndo sejam desvalorizados; (2) os conhecimentos
mobilizados ndo sdo uma mera aplicag@o da ciéncia adquirida em educagdo formal prévia e,
pelo contrario, obrigam a “operagdes socio-cognitivas de recontextualizacdo profissional do
conhecimento”; e (3) a autonomia no contexto de trabalho implica o “desenvolvimento de

uma reflexividade profissional propria” que saiba lidar com a incerteza e a singularidade das
situagdes (FIDALGO, 2008, p.14).

O ensino em extensdo realizado pela Agéncia de Jornalismo possibilita aos alunos a
vivéncia com diferentes fontes relacionadas a entidades filantropicas, organizagdes nao-
governamentais € movimentos populares e a pratica do exercicio de cidadania. Entre o
material produzido estdo: vinhetas sobre a importancia da reciclagem de lixo, doagdo de
sangue e o movimento social Marcha das Vadias; documentario sobre o movimento do
transporte urbano e os perigos do crack; material de divulgacdo do evento em comemoragdo a

Abolicao da Escravatura promovido pela Sociedade Afro-Brasileira Cacique Pena Branca;



realizacdo de entrevistas sobre os 50 anos de Histéria do Hospital Bom Jesus. Atividades
como essas possibilitam aos alunos vivenciarem as especificidades dos veiculos e formatos de
linguagem presentes no processo comunicacional, além de acompanhar, com algumas
restricdes, os avangos do processo comunicacional oriundos da sociedade digital (CASTELL,
2003) e do advento da tecnologia, além de estabelecer contato com a comunidade de Ponta
Grossa e regiao.

O académico do 3° de Jornalismo da UEPG, Rubens Anater, participa desde dezembro
de 2011 como bolsista no projeto, no Nucleo Audiovisual (vinhetas, documentarios, videos
institucionais e cobertura de eventos). Para o estudante, a Agéncia de Jornalismo se prova
importante para a formacdo do académico ao possibilitar sua interacdo com 0 processo

jornalistico.
“Além disso, o projeto possibilita uma integracdo do curso com entidades da sociedade civil
organizada. Tal integragdo se converte em experiéncia para os académicos ¢ produgdes
importantes para a sociedade”. (ANATER, Rubens; 2013)

O espago da oportunidade aos alunos desde o ingresso na Universidade. A académica
do 1° ano do curso de Jornalismo da UEPG, Georgia Prestes, que atua como voluntaria na
producdo do material audiovisual, desde mar¢o de 2013, aponta que participar da execugdo
destas demandas auxiliam no aprendizado do aluno, além de abrir relagdes com a
comunidade.

“Vejo a grande importancia de ser voluntaria na agéncia, mesmo estando ainda no primeiro ano
do curso de Jornalismo. Pois desde ja tenho contato com a pratica jornalistica. Essa prestagdo
de servigo para a comunidade nos insere no campo de agdo social, nos envolvendo com o
material que devemos produzir e isso torna-se uma experiéncia Unica, com a certeza de que
isso vai me ajudar, também, em meu aperfeicoamento profissional”’. (PRESTES, Georgia;
2013)

Conclusoes

Frente aos dados levantados nos relatdrios, conclui-se que a Agéncia de Jornalismo
realizou durante quase os 10 anos de atua¢do no cendrio comunicacional gratuito de Ponta
Grossa e regido a quantia total de 177 demandas, sempre envolvendo alunos bolsistas e
voluntarios e testando diferentes linguagens, formatos e veiculos. Em 2009, 15 académicos,
entre bolsistas e voluntérios, se envolveram no projeto. O interessante ¢ que nesses dez anos
de projetos, as atividades tanto produzidas pelos alunos quanto a demanda aumentaram 24

vezes o que espelha as repercussdes desse projeto de extensdo tanto na comunidade como no
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ambiente académico. Podemos assim dizer, que Agéncia de Jornalismo atua no campo da
cidadania, suprindo as demandas oriundas da sociedade civil de forma gratuita, aberta a toda a
comunidade e organizacdes sem viés politico partidario, provendo através da acdo de extensdo
a capacidade de promover a comunicacdo dentro de setores que ndo teriam condigdes de

executd-la sem apoio financeiro externo ao movimento ou institui¢ao.
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