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A boneca inflavel Amely e Ideias sobre o ser mulher (“de verdade”) !
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Resumo

Amely, a mulher de verdade ¢é o titulo de um cartoon publicado mensalmente pela revista paranaense
Ideias. A intitulada “mulher de verdade” €, na verdade, uma boneca inflavel. Criatura criada pela
cartunista Pryscila Vieira. Ou seja, uma mulher, falando sobre um suposto universo feminino, do qual
ela supostamente faz parte, utilizando-se para isso de uma boneca. Figura que nos remete a visdo da
mulher como aquele ser fragil, que quebra facilmente. Mas Amely ndo € apenas uma boneca, ¢ uma
boneca inflavel. Ou seja, um objeto sexual. Isto é, mais um representacdo da mulher. Imagens
femininas — o sexo fragil e o objeto sexual — que nos incomodam e que, por isso, suscitaram em nos
inquietagdes. Que outras identidades femininas sdo (re)discursivizadas pelo referido cartoon e pela
revista Ideias? E ¢é essa, entdo, a proposta dessa reflexdo-conversa. Evidenciar, a partir dos conceitos
da analise do discurso, quais s3o as memorias sobre o ser mulher colocadas e recolocadas em
circulagdo pela publicagao.
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Inicio de conversa

A primeira década do século passado foi colocada numa posi¢ao de objeto memoravel
privilegiado no periodo compreendido pelos meses finais de 2012 e os iniciais de 2013. Isso

porque a TV Globo exibiu a novela Lado a Lado, ambientada nesse periodo sécio-historico.
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Na trama, ocupavam lugar central as lutas — ora silenciosas, ora barulhentas — de duas

heroinas: uma branca, filha de uma ex-baronesa, dona de escravos; outra negra, filha de ex-
escravos. Apesar das diferencas, amigas que, “lado a lado”, buscavam uma sociedade menos

conservadora, com igualdade de ragas e género.

Nesse momento final da trama, Laura, a heroina branca, que ja havia publicado varios
textos jornalisticos utilizando pseudonimo masculino, buscava assinar sua primeira
reportagem com o nome verdadeiro. Porém, o dono do jornal se recusava. Seu principal
argumento era que, para os leitores e anunciantes, as informagdes levantadas e reportadas por

uma mulher ndo tinham credibilidade e, com isso, o jornal cairia em descrédito.

Obstinada, Laura ndo desanimou e saiu a procura de outro jornal, algum editor que
estivesse disposto a publicar seus textos. De um deles a protagonista ouviu que mulheres so
poderiam assinar colunas de receitas, trabalhos manuais, afazeres domésticos, cuidado com os
filhos, dedicacdo ao marido... A afirmagao, sem divida preconceituosa, mas que refletia o
pensamento de uma época, nos levou a pensar no hoje. Afinal, hd varios anos as mulheres
conquistaram o direito de serem jornalistas e estarem nas redacdes. Porém, se tomamos as
publicacdes segmentadas, femininas, onde mulheres falam a mulheres de assuntos que,
supostamente, interessam as mulheres, sobre o que escrevem essas mulheres? Nao sdo poucas
as revistas que abordam essencialmente novelas e fofocas sobre celebridades... Também sdo
consideraveis as publicagdes sobre o universo feminino onde esse universo, termo

aparentemente tado abrangente, se restringe a moda, a beleza e ao sexo.

E na midia paranaense contemporanea, como sao retratadas as mulheres do século
XXI? Pergunta que nos parece oportuna ja que partimos do pressuposto de que midia, muito
além de espelhar a realidade, como comumente professado, molda os individuos de uma
determinada época, de um dado lugar. Ou seja, acreditamos, que os textos jornalisticos nao se
restringem a informar, eles formam sujeitos quando enunciam modos de ler o mundo, ser e
estar nele. Assim, como em ambito estadual ndo contamos com nenhuma publicacdo que se
designe como voltada ao publico feminino, tomamos como objeto de estudo a revista

paranaense Ideias.
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Lancada no inicio do século XXI pela Travessa dos Editores, Ideias estd, em maio de

2013, em sua edicdo numero 139. Com circulacdo mensal, sua tiragem ¢ de vinte mil
exemplares, vendidos, preponderantemente, na regiao metropolitana da capital do estado. No
exemplar de maio de 2012, Ideias publicou uma pesquisa sobre seu publico. Segundo o
levantamento, 87% dos seus leitores pertencem a classe A e 13% a classe B; 65% sdo homens
e 35% mulheres; e 76% do publico seria composto por pessoas que exerceriam algum tipo de

func¢ao diretiva.

Ideias publica reportagens e textos opinativos, sendo esses ultimos preponderantes em
relagdo aos primeiros em quantidade. Como ilustragdo cito o exemplar nimero 127. Das 84
paginas da revista, 12 sdo destinadas a publicidade e 72 apresentam contetido jornalistico.
Estas tltimas sdo divididas em Capa, Indice, Editorial, Curtas, Frases, Cartas (1 pagina cada),
secao Prateleira (2 paginas), 2 colunas sociais (totalizando 8 paginas), 1 ensaio fotografico (6
paginas), 11 reportagens (distribuidas por 29 paginas), 18 colunas (totalizando 20 paginas),
além da tultima pagina de conteudo da revista onde, mensamelmente, ¢ publicado o cartoon

Amely, a mulher de verdade, assinado pela cartunista (no feminino) Pryscila Vieira.

E sdo os cartoons protagonizados pela designada “mulher de verdade”, Amely, que nos
interessam nesse texto. Na constru¢do das analises aqui alinhavadas, voltamos nosso olhar
para o universo feminino proprio dessa “verdadeira” mulher. Procuraremos colocar em
evidéncia o que abordam esses cartoons, suas tematicas € que imagens discursivas sao

(re)colocadas em circulagdo pela cartunista Pryscila Vieira.

Pryscila, Amely e Ideias

Em entrevista publicada pela propria revista Ideias, em sua edicdo numero 118,
Pryscila ¢ intitulada uma mulher de verdade e declara-se tomada por uma “constante agitacdao
emocional (TPM — tensdo pré menstrual) refletida em dacidas criticas graficas contra a
sociedade” (p.42). Sendo uma das poucas cartunistas brasileiras, Pryscila diz que ndo sentiu

diferenca no trabalho de homens e mulheres no cartum.
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Geralmente, sempre fui muito bem recebida pelo Clube do Bolinha, avido
por conhecer o trabalho de uma mulher que expressa sua opinido com tanto
bom humor quanto crueldade. Mas percebo que ainda é comum que as
pessoas esperem resignagdo feminina e fiquem chocadas com mulheres bem
humoradas. Sdo homens e até mulheres machistas que ainda ndo se
acostumaram com fémeas que falam o que pensam. (p.43)

Para produzir seus cartuns, a autora diz que se inspira no cotidiano - pode ser o dia-a-
dia da manicure, de alguém tomando café na rua, do jeito do marido cortar as unhas. “Todas
as situagdes, pessoas, fatos, sdo potenciais escravos da graca. Tudo pode ser contado,
analisado ou criticado segundo a 6tica da comédia.” (p.44). Tudo, inclusive e especialmente o
universo feminino, a partir da otica, da visdo de mundo da cartunista, enunciado graficamente
em seus desenhos e verbalmente nas falas de Amely e dos personagens que acabam gravitando

em torno dela a cada novo cartoon.

"NUNCA CONFTE NUM e PUE SABE A
HOMEM,.. DIFERENGA ENTRE
CELULITE £ £STRIA;

MAMAE
SEMPRE DIZ2TA;

Figura 1 Revista Ideias, edicao 109, p. 78

Amely a a personagem principal dos cartuns de Pryscila Vieira publicado por Ideias,
entitulado “Amely, a mulher de verdade”, como ja dito. A personagem que, segundo a

cartunista, na mesma entrevista citada acima, ¢ inspirada no samba de Mario Lago, 4i que
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saudades da Amélia. Se na musica Amélia, a mulher de verdade de Lago, ¢ exaltada por nao
ter “a menor vaidade”, nas tirinhas de Pryscila ¢ enaltecida uma mulher de verdade
personificada por uma boneca inflavel, que, segundo sua criadora, definiria “perfeitamente o
temperamento feminino e por, consequéncia o mundo masculino” (/deias, edicao 118, p.42).

E esse comportamento feminino reproduzido “perfeitamente” pela boneca inflavel que

pretendemos evidenciar.

QUANDO PASD POR PERTODOS DE
INATIVIDADE SEXUAL, GUARDO A

ENTAD £LA FICA PARADA,
QUIETINHA UMA ESPECIE
DE COMA INDUZIDO.

Figura 2 - Ideias, edi¢ao 124, p. 82

Para isso, tomamos como objeto as tirinhas publicadas no periodo compreendido pelas
edicoes 103 a 127, ou seja, de maio de 2010 a maio de 2012. Tal periodo foi selecionado
tendo em vista a disponibilizagdo do conteudo dessas edigdes, na integra, na internet, da

pagina da revista.

Para melhor entender do que tratam os cartoons publicados nesse periodo, fizemos,
inicialmente, uma andlise quantitativa dos mesmos, separando-os/classificando-os de acordo
com a tematica principal. Assim, das 92 tirinhas analisadas, 25 falam de relacionamento, 24
sobre sexo, 9 sobre clichés, 5 sobre traicdo, 5 sobre feminismo, 4 sobre beleza, 3 sobre
politica , 2 sobre distirbios hormonais e 15 sobre outros assuntos menos recorrentes. Foram
classificados como cliché assuntos considerados senso comum — ou seja, que a mente
masculina ¢ permeada apenas por mulher, cerveja e futebol; que mulheres sempre vao juntas
ao banheiro; que homem (de verdade) nao diferencia estria de celulite; que mesmo que a

mulher diga que nada est4 errado num relacionamento hé algo errado, entre outros.
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Assim, seriam esses os assuntos que uma “mulher de verdade”, na concepcao da

cartunista, aborda em seu dia a dia. Para analisa-los de maneira qualitativa recorremos aos

postulados peucheutianos, especificamente ao conceito de formagdes imaginarias.

Condicoes de producao do discurso da “mulher de verdade” e as formacées imaginarias

Para Péucheux, todo discurso, ao ser proferido, carrega consigo, em seu interior, as
imagens que os interlocutores formam de si, do outro e, também, do que estdo falando
(Pécheux, 2001). “Sao essas projecdes que permitem passar das situagdes empiricas — 0s
lugares dos sujeitos — para as posi¢des do sujeito no discurso. Essa ¢ a distingao entre lugar e

posi¢do” (ORLANDI, 2003, p.40).

As formagdes imaginarias, de acordo com a proposta peucheutiana, podem ser
evidenciadas a partir de quatro questdes — duas referentes as imagens de A (o sujeito produtor

do discurso) e duas referentes as imagens de B (o sujeito receptor dessa mesmo discurso):

- IA(A) (imagem do lugar de A para o sujeito colocado em A): “Quem
sou eu para lhe falar assim?”

- IA(B) (imagem do lugar de B para o sujeito colocado em B): “Quem ¢
ele para que eu lhe fale assim?”

- IB(B) (imagem do lugar de B para o sujeito colocado em B): “Quem sou
eu para que me fale assim?”

- IB(A) (imagem do lugar de A para o sujeito colocado em B): “Quem ¢é
ele para que me fale assim?” (PECHEUX, 2001, p.83)

Assim, seguindo a AD, todo discurso ¢ um jogo de imagens: dos dizeres com os ditos
que os sustentam; dos sujeitos (dos discursos) com eles mesmos; ¢ dos sujeitos com os
lugares por eles ocupados na sociedade. E aqui, nos detemos, por um instante, neste ultimo
ponto, o referente aos lugares sociais ocupados pelos sujeitos produtor e receptor do discurso

como constitutivos dos dizeres.
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Afinal, isso significa que essas posi¢des atuam como relagdes de forga que interferem

no que pode e no como deve ser dito por um determinado sujeito, num dado momento s6cio-
histérico. “Como nossa sociedade ¢ constituida por relagdes hierarquizadas, sdo relagdes de
forga, sustentadas no poder desses diferentes lugares, que se fazem valer na ‘comunicagao’ ”

(ORLANDI, 2003, p.40).

Voltamos, entdo, para os sujeitos produtores e receptores dos discursos colocados em
circulagdo pela revista Ideias. 65% de seus leitores, lembrando, sdo homens que detém algum
tipo de poder — social ou econdmico, ou ambos. Afinal, pertencem as classes A e B e exercem
fungdes diretivas. Além disso, segundo a revista, sdo sujeitos capazes de influenciar a opinido
publica. Podemos deduzir, também, a partir dos dados publicados por Ideias, que sdo pessoas

com alto indice de instrugao, esclarecidas, e com acesso a informacao.

Informacao que chega até eles, entre outras maneiras, pela revista Ideias. A
publicacao, assim, ao colocar em cena discursos sobre a mulher, sejam eles imagéticos ou
verbais, pode atuar em dois sentidos. De um lado pode agir como disseminadora dos (ainda)
ideais de igualdade entre os géneros — isto €, contribuindo para que preconceito (tecido ao
longo de séculos em solidas bases machistas) contra a mulher se dissipe; ou, de outro, pode
funcionar como reprodutor de ideias pré-estabelecidas e de imagens pré-construidas sobre a

mulher — ou seja, reafirmando a diferenga entre os géneros, fixando preconceitos.

Se pensarmos que Amely tem na base de sua construcdo discursiva um sujeito
feminino, possivelmente, seremos levados a imaginar que o cartoon se encaixaria na primeira
op¢ao. Afinal, o discurso de humor ¢ uma arma sutil e, a0 mesmo tempo, certeira nas
discussdes que levam a quebra de tabus. Assim, utilizando-se de situagdes cotidianas
recheadas de comicidade, Pryscila Vieira poderia evidenciar que as mulheres, como os
homens, sdo capazes, dotados de capacidades intelectuais para pensar e discursivizar sobre os
mais diversos — desde os mais triviais aos mais intelectuais — assuntos. Porém, a analise dos

cartoons, que nesta reflexdo-conversa se delimitara aos quadrinhos sobre politica,

evidenciardo outros sentidos que remetem ao mesmo, a parafrase, ao preconceito.



Fios analiticos na trama discursiva de Amely

O tema — politica - foi escolhido em virtude de que apenas uma edi¢ao — a de nimero
106 — traz quadrinhos que discutam a tematica, mesmo /Ideias, como um todo, tendo como
mote/slogan “Politica, economia e cultura paranaense”. Nessa edi¢do, Pryscila Vieira, em sua
pagina dedicada a Amely, publica trés cartoons, todos apresentando a candidata Amely.
Coincidentemente, nesse momento, agosto de 2010, aconteciam as campanhas eleitorais para

os cargos eletivos majoritarios € mulheres eram candidatas — Dilma Roussef e Marina Silva a

presidéncia e Gleisi Hoffmann ao senado pelo Parana.

Sou CANDIDATA A
PRESIDENCIA DA
REPUBLICA ...

... PELD “PARTIDO UNICO
DOS TRABALHADORES
AUTONOMOS” .

Figura 3: Revista Ideias, n.106, p. 78
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JA ADIANTO QUE A SI6LA DO
PARTIDO £ UMA INFELIZ
COINCIDENCIA...

A CANDIDATA AMELY DISPARA
NAS PESQUISAS AD FAZER TOP
LESS PARA CHAMAR ATENCAD
DO ELETIORADO €AA PROL DE.
CAUSAS SOCIAIS.

AMELY FAZ STRIP NO HORARID
ELETTORAL €M PROL DA POLITICA
DE GERACAD DE EMPREGOS

. £ AVANGA TREZE PONTOS
A FRENTE DE SEUS OPONENTES!

Figura 4: Revista Ideias, n.106, p. 78

AMELY TENTA DISCUTIR A RELACAD
COM O ELETTORADO MASCULIND,
NEGA-SE A FAZER BOCA DE
URNA PARA VENCER AS ELEICOES
£ DESPENCA NAS PESQUISAS.

wow Rl comse
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AMELY SE VOCE FOR ELETIA, INSPIRADA NO “FOME 2ERD"
PRETENDE IMPLANTAR ALGUMA ACRIEIA DUTR(.L&.ANO vot.rtgog ] i
PARA A MULHER, QUE CONSISTE ..E O PLANO
BOLSA ASSISTENCIAL, COMO £M ACABAR COM A SUBUTILIZAGAD “HOME ZERD",

£0 'FOME ZERD'? DO PATRIMONIO PUBLICO FEAMINING.

Figura 5: Revista Ideias, n.106, p. 78

A analise das trés tirinhas evidencia a notéria a relagdo da mulher com o sexo, mesmo
quando o assunto € politica. Na figura de nimero 3, Amely ¢ apresentada como candidata a
presidéncia. Se, inicialmente, o fato pode representar a emancipagdo feminina e a conquista
das mulheres, ja que essas podem nao apenas candidatar-se mas conquistar o voto do
eleitorado e eleger-se, a leitura — verbal e imagética do quadrinho — deixa vazar preconceito, a
velha visdo machista da mulher. Afinal, Amely é candidata pelo Partido Unico dos
Trabalhadores Autonomos, cuja sigla — PUTA — remete a mulher ndo apenas como objeto
sexual (a boneca inflavel) , mas aquele de “vida facil” como convencionou-se designar quem
vende o sexo para sobreviver. Sexo e imagem sensual que, no cartoon, também ¢ apropriado
para vender a imagem da candidata Amely, ja que estd, ao contrario dos candidatos homens
que se apresentam formalmente vestidos, veste biquini, evidenciando o corpo feminino como
objeto de conquista — sexual ou de outras coisas obtidas através de favores sexuais, no caso, o

voto dos eleitores.

Ja a figura 4 mostra o desempenho da campanha de Amely. Inicialmente, ela ¢ lider
das pesquisas de intengdo de voto e esse sucesso se da porque ela conquistou o eleitorado ao
fazer top less e strip tease - novamente o corpo feminino em evidéncia como objeto sexual.
Os quadros seguintes, em compensacao, apontam para uma queda vertiginosa da candidata
nas pesquisas € essa ocorre, justamente, quando ela propde “discutir a relagdo” — mais um

esteredtipo feminino — com o eleitorado masculino.
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Essa tirinha pode ser considerada a mais polémica das trés. Primeiro, por construir

uma imagem de que as mulheres sdo sucesso na politica por seus atributos fisicos e nao por
suas propostas. Depois, por externar que quando uma mulher vai falar sobre um assunto
“sério” esse ¢ a discussdo da relagdo homem-mulher que se d4 em ambito privado, ou seja, a
casa, o lar, o lugar essencialmente feminino. Mas, além disso, essa tirinha traca uma
comparagdo entre o desempenho eleitoral de Amely com o ato sexual, ao ilustrar no ultimo

quadrinho a falta de desejo/desempenho sexual masculino, a partir da chamada DR.

Por fim, a figura de nimero 5 traz a candidata Amely num palanque eleitoral,
discursando. E a proposta de campanha apresentada por Amely, mais uma vez, estad
relacionada ao sexo. A “mulher de verdade” brada pelo fim da subutilizagdo do corpo
feminino e, pra isso, propde o plano, em alusdo ao Fome Zero, o programa “home-zero”.
Novamente, os discursos evidenciam um universo de interesses bastante restrito, voltado, de

novo, para o S€xo.

As analises aqui alinhavadas apontam que, mesmo quando o mote € a politica, o sexo
e a afirmagao da mulher como boneca e objeto sexual estdo presente nos discursos de Pryscila
Vieira. Os gestos de leitura evidenciam — em palavras e tracos - uma Amely, efetivamente,
boneca inflavel, usada apenas para fins sexuais, descartavel, barata, fragil e que pode ser
trocada a qualquer momento por uma nova boneca. E ndo uma mulher em posicdo de
igualdade com os homens, como brada sua autora. Seus cartoons apenas reforcam estereotipos
e sob a nomenclatura que aquela mulher apresentada ¢ a mulher de verdade. Ou seja, a

imagem que Pryscila Vieira faz de si mesma — [A(A) -, ou seja, da mulher.

Assim, no século XXI, quando as mulheres ndo precisam mais lutar para escrever no
jornal e assinar seus textos, a cartunista, enquanto detentora do poder de produzir discursos,

limita-se a reproduzir piadas que colocam as mulheres em situagdes depreciativas.
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