I Conferéncia Brasileira de
] ( Midia Cidada

Extensdo comunitéaria, Midia Cidada e Inclusdo Social Informativa: entre metas,
desafios e limites na Agéncia de Jornalismo da UEPG*

Sérgio Luiz GADINI?
Isadora Ortiz CAMARGO?®
Karina Janz WOITOWICZ*

Resumo:

A importancia de envolver a comunidade académica no campo da agdo comunitaria motivou a criacao do projeto
Agéncia de Jornalismo, em funcionamento desde o segundo semestre de 2003 no curso de Jornalismo da
Universidade Estadual de Ponta Grossa. A proposta se destaca pelo carater de prestacdo de servigos para
entidades sem fins lucrativos e setores da comunidade local, na perspectiva da midia cidadd. O projeto Agéncia
de Jornalismo, além de oportunizar um espaco para producdo jornalistica a estudantes e professores de
Jornalismo, atua como suporte para o desenvolvimento de acdes em jornalismo comunitario, seja produzindo
programas, vinhetas e documentarios com tematicas sociais para veiculacdo na TV Comunitaria de Ponta
Grossa, seja possibilitando a difusdo cultural e o acesso ao campo cientifico por meio da edicdo de revista
académica, livros e CD de Anais de eventos. Com estas iniciativas, o curso de Jornalismo da UEPG tem
ampliado a inser¢cdo comunitaria no municipio, ao mesmo tempo em que oferece oportunidade de experimentar
atividades préticas e novas formas de executar produtos de comunicacdo em diferentes areas, tendo como
pardmetro as demandas de informacéo de diversos setores da comunidade.
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Consideracoes Preliminares

“A pratica da extensdo é uma das agdes que marca e legitima a inserc¢éo da universidade publica brasileira no
cotidiano de uma parcela da populagdo historicamente excluida das condigdes de acesso a cidadania” (Luiz
Naue)

O projeto de extensdo Agéncia de Jornalismo € desenvolvido no Departamento de
Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG) desde 2003 para integrar

setores da comunidade universitaria e da sociedade civil organizada com os estudantes,
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professores e servidores do Curso de Jornalismo, a partir de atividades de producdo em midia

impressa, audiovisual e de web, com énfase no apoio a organizagdes sem fins lucrativos e
movimentos sociais, que ndo dispdem de estrutura para divulgar suas acoes.

A Agéncia de Jornalismo atende algumas demandas de informacgé&o nesses 10 anos de
criacdo e consolidacéo dentro curso de Jornalismo, integrando a comunidade interna e externa
da Universidade, ja que proporciona aos alunos de graduacdo um espaco de aprendizado,
antecedendo situacfes de trabalho que os futuros profissionais irdo enfrentar quando se
formarem e, principalmente, aproxima esses estudantes da realidade social na qual estéo
inseridos no periodo em que estao cursando.

O projeto de extensdo ja desenvolveu uma série de parcerias com movimentos sociais,
entidades sem fins lucrativos, outros cursos da UEPG, atendendo solicitagdes para cobertura
de eventos, producdo jornalistica de videos, jornais, sites, folders, cartazes de divulgacéo,
auxilio na organizacdo de eventos e suporte para producdes cientificas. Estas situacdes, além
de proporcionarem uma espécie de “estagio” ao estudante, coloca-o diante das possibilidades
de interdisciplinaridade presentes na atuacdo profissional e académica, fazendo com que
alunos e professores se desafiem em apresentar a comunidade um trabalho jornalistico em
sintonia com as necessidades dos setores sociais solicitantes. Isto €, o desenvolvimento das
atividades acompanha o desenvolvimento da formacao profissional, partindo do principio de
que o estudante sai da sala de aula para testar novas possibilidades de atuacao e aprendizado
ao mesmo tempo em que converge com as necessidades da entidade que solicitou o servigo na
Agéncia de Jornalismo.

Neste sentido, as demandas vém se intensificado nos ultimos anos e novas acfes sao
solicitadas, exigindo uma atuacdo mais sisteméatica do projeto no atendimento as mais
variadas acdes, realizando trabalhos de carater jornalistico de forma voluntaria e sem qualquer
finalidade lucrativa e também dos alunos, que véo se atualizando e aprimorando a maneira de
trabalho na medida em que as demandas chegam até a Agéncia.

O projeto Agéncia de Jornalismo visa oportunizar a pratica jornalistica através da
extensdo. Com acGes de insercdo comunitaria e producdo académica, busca-se contribuir para
a formacao profissional dos(as) estudantes, em uma perspectiva voltada a defesa da qualidade

da producéo jornalistica e ao comprometimento com a defesa da cidadania.
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Assim, baseando-se no desenvolvimento de atividades interdisciplinares, formacao

critica e pedagogica dos alunos, atualizacdo de conhecimento, implementacdo do conceito de
politicas publicas dentro da Universidade e incentivo a relacdo estudante-comunidade € que a
Agéncia de Jornalismo vem tentando expandir sua atuagdo por meio de novas demandas que
surgem para auxiliar a sociedade civil. Parte dessas demandas concentra-se em servicos
transmidia, que exigem novas maneiras de pensar o jornalismo social. Exemplos sdo as
entidades que precisam atuar através de redes sociais, paginas na internet e, assim, contam
com o auxilio da Agéncia desde a criacdo, manutencdo e consultoria de midia para essas
novas plataformas. Pensando em atender cada vez mais tais demandas € que 0 projeto precisa
ampliar sua estrutura e potencial de producéo.

Entre justificativas e objetivos extensionistas

A criacdo e manutencdo do Projeto Agéncia no curso de Jornalismo da UEPG
justificam-se pela necessidade de possibilitar que o aluno envolva-se, cotidianamente e de
forma sistematica, na producdo de materiais jornalisticos diversos para 0s meios impressos,
audiovisuais e on-line.

Por haver um publico interno e externo a comunidade universitaria que solicita ao
Departamento de Comunicacdo, ndo raras vezes, 0 auxilio na cobertura e divulgacdo de
projetos, atividades comunitarias e eventos, cria-se uma demanda de producdo de materiais
jornalisticos diferenciados, que pode ser atendida a partir da implantacdo de uma Agéncia de
Jornalismo constituida por alunos e professores do curso.

A partir destas experiéncias, a Agéncia de Jornalismo também cumpre com uma das
funcdes (desafiantes) da Universidade Publica: ‘integrar’ setores sociais, historicamente
excluidos do acesso a educacao superior, através da oferta de produtos, de servi¢os ou de
acOes, em sintonia com as demandas de informacéo de grupos, de organizacdes e de entidades
sociais. As contribuicdes da extensdo podem, assim, ser verificadas nos ganhos pedagdgicos
proporcionados pelo Projeto.

Ao se observar o trabalho da Agéncia de Jornalismo no atendimento as demandas de
comunicacdo, pode-se notar um crescente fortalecimento de iniciativas baseadas no dialogo e
na parceria com a comunidade académica e com 0s movimentos sociais, contribuindo para

uma maior visibilidade dos projetos e a¢des. Assim, entende-se que as agcdes extensionistas
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representam um importante espaco para projecao da producdo académica e envolvimento com

a comunidade e entidades socialis.

E, pois, nesta perspectiva que se pode compreender os objetivos (pontuais ou
estratégicos) da Agéncia de Jornalismo da UEPG. Em primeiro lugar, busca-se fomentar a
producéo editorial e cientifica dos alunos e professores envolvidos no projeto, bem como uma
aproximacao da sociedade por meio dos trabalhos desenvolvidos para a comunidade.

E, a0 mesmo tempo, impulsionar o contato interdisciplinar, o desenvolvimento
pedagogico e critico dos estudantes, sempre que possivel pela proposicdo reflexiva de um
relacionamento continuo entre comunidade académica e sociedade, buscando assegurar um
aprendizado profissional aos estudantes de Jornalismo.

Destaca-se, ainda, entre 0s objetivos do projeto o desenvolvimento de atividades em
sintonia com evolugédo tecnologica e mudancas sociais por meio de novas atividades que
valorizem a participacdo colaborativa de quem solicita alguma acdo por meio de processos
transmidiaticos que convergem producdo impressa, televisiva e online com funcéo social. Na
mesma perspectiva situa-se a meta de, sempre que possivel, atender uma demanda
comunitaria da Cidade e Regido dos Campos Gerais, na forma de atividades de extenséo
universitaria, em sintonia com um dos eixos de acdo da Universidade Estadual de Ponta
Grossa, em especial de entidades ou organizagGes sociais sem fins lucrativos que néo
possuem estrutura de producdo midiatica.

E, por fim, a Agéncia visa projetar e estender, para a comunidade externa, o trabalho
jornalistico realizado dentro da Universidade, possibilitando o desenvolvimento de produtos
jornalisticos voltados as reais necessidades de informacdo da comunidade, buscando assim

uma pratica jornalistica ligada a cidadania.

Breves reflexdes conceituais
O processo de formacgdo profissional em Jornalismo, ao longo da década de 1990,
registra esforcos de fortalecimento de agdes extensionistas em Curso de Jornalismo, seja em
instituicdo publica ou privada, basicamente em torno de duas preocupacdes que apontam para
um mesmo eixo de atuacéo.
Por um lado, esta o desafio de apostar em projetos que integram 0s estudantes ao meio

profissional, com énfase em demandas sociais de midia, buscando ampliar lacos de
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envolvimento com setores da sociedade que poderiam contribuir para com a formacéo

profissional em Jornalismo, na medida em que tais a¢fes universitarias ndo precisariam
depender de relagdes de mercado (norteadas, habitualmente, pela I6gica da eficicia do lucro e
da rentabilidade econémica).

Em outro aspecto, a mesma estratégia de aposta visa complementar a formagéo
universitaria em Jornalismo, buscando inserir os futuros profissionais em acgdes sociais que
envolvem processos de producgéo editorial e digital.

A proposta de Diretrizes em Jornalismo, neste caso, vem ao encontro de iniciativas —
como é o caso da Agéncia de Jornalismo da UEPG — que apostam em ac¢des de parceria com
setores da sociedade civil, possibilitando assim que os proprios estudantes envolvidos possam
se aproximar mais concretamente das diferentes situagdes da comunicagédo e particularmente
de eventuais demandas por produtos, servigos ou espacgos de producéo jornalistica.

E por se caracterizar como extensdo universitaria, que € a interlocucao entre academia
e comunidade, a extensdo faz com que o estudante se integre com 0 espago em que Vive,
desenvolvendo atividades sociais e culturais que colaboram com a populacdo deste local.
Nesse sentido, trata-se de relacdo, ainda que em geral tensa, entre teoria e pratica, onde o
conhecimento extrapola o universo da sala de aula e repercute no meio social, possibilitando
outros desdobramentos no processo de aprendizagem e experimentacdo profissional.

Partindo deste pressuposto, as novas tecnologias tém possibilitado mudancas
evolutivas no desenvolvimento da extensédo no pais. Com a Agéncia ndo poderia ser diferente
e a implementacdo de uma nova forma de trabalho comeca a surgir com plataformas maveis,
midias sociais, rede de compartilhamento de dados, algo que ainda é novo e potencial para o
projeto e para os envolvidos.

Em menos de 20 anos, os avangos tecnoldgicos representaram a sociedade novas
formas de conhecimento e, principalmente, de compartilhamento de informacdes em redes.
Com isso, 0 campo comunicacional, sobretudo o jornalismo, vem se alterando junto com a
tecnologia digital e as possibilidades de atualizacdo em tempo real proporcionadas pela
internet, ferramentas digitais pela telefonia mdvel. Pode-se, assim, dizer que a comunicagao
por meio da disponibilizacdo de conteudo (on-line) ganhou forca desde a web 2.0, blogs e
canais do Youtube, em que 0s usuarios podem criar contas proprias para acessar e até mesmo
produzir contetido (RENO, 2011).
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Algumas especificidades tornam-se, entdo, cotidianas na prética comunicacional,

como a mobilidade, considerada por Bauman (2001) como uma caracteristica pds-moderna
fundamental para o entendimento das sociedades contemporéneas. Por meio dos dispositivos
mdveis, 0 processo de producdo, difusdo e consumo da noticia fortalece a acessibilidade do
usuario e, mais ainda, a producdo em tempo real de texto, captura de imagem e distribuicdo da
noticia simultaneamente pelos ambientes de distribuicio acessiveis via rede (RENO, 2011).

E a Agéncia de Jornalismo, por meio das reflexdes e cotidiano de trabalho, tem
investido no potencial de uma nova linguagem auxiliar na propaga¢do midiatica dos diversos
setores sociais, que sdo atendidos por meio do projeto. Esta nova linguagem da pratica
jornalistica pode ser classificada como transmidia. Henry Jenkins, pesquisador norte-
americano, € um dos percussores a usar o termo transmidia e, ao analisar o filme Matriz dos
irmdos Wachowski, caracteriza a narrativa transmidiatica como algo que se “desenrola através
de multiplos suportes midiaticos, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e
valiosa para o todo” (JENKINS, 2009, p.135). Por meio dessa caracterizacdo, pode-se
entender o fendmeno transmidia como uma complementaridade de conteddos e plataformas,
em que a repeticdo é mera casualidade de servico ao usuario e nao fator central da
composicdo de conteddos. Por isso mostra-se a importancia de investir em novos canais e
novas formas de interacéo entre a comunidade académica e a sociedade.

Com base nestes principios e tendéncias relacionados a producéo jornalistica é que se
pode contextualizar o campo de a¢édo do projeto, que compreende um conjunto de praticas que
articulam ensino, pesquisa e extensdo.

Exemplo disso pode ser ilustrado com o apoio da Agéncia de Jornalismo a producéo
em video do site jornalistico Cultura Plural, que esta disponivel desde agosto de 2011 no
endereco www.culturaplural.com.br. Produzido por estudantes e professores do curso de
Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG), o site publica periodicamente
matérias sobre o campo cultural na regido dos Campos Gerais. A énfase dos temas fica por
conta da cobertura de grupos e eventos ligados a cultura popular. Além de textos, fotos e
producdes em audio, o site publica videos nos formatos de reportagem de jornalismo cultural
e registro de apresentagdes culturais (se¢do ‘Palco Virtual’), totalizando 27 videos no periodo

de agosto de 2011 a marco de 2012. As referidas producfes contaram com o apoio da Agéncia
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de Jornalismo para a realizagdo, desde a cessdo e uso de equipamentos para filmagem até a

finalizacdo do material, com a etapa da edig&o.

As referidas producbes em video possibilitam, ainda, a elaboracdo, desde o ano de
2011, de edicdes do programa Cultura Plural, com duragdo média de 30 minutos, que vai ao
ar na TV Comunitaria de Ponta Grossa (TVCOM-PG, que opera no canal 96 da Net cabo
local), entidade que é também parceira da Agéncia de Jornalismo. Karina Janz Woitowicz,
coordenadora do projeto, ressalta a importancia do apoio oferecido pela Agéncia de
Jornalismo na cobertura do Festival Universitario da Cancdo (FUC), evento, este, realizado
pela propria UEPG: “nas produgdes referentes ao site Cultura Plural e que contaram com o
apoio técnico e estrutural da Agéncia de Jornalismo, destaca-se a cobertura do Festival
Universitario da Cancdo (FUC)”, diz.

Desse modo, diante da parceria da Agéncia de Jornalismo com demais projetos e
iniciativas, observa-se a intensificacdo das producgdes audiovisuais do curso de Jornalismo da
UEPG, que passam a ser canalizadas pelo trabalho integrador da Agéncia.

Outra iniciativa diz respeito ao projeto de extensdo Programa Ade!, que surgiu em
outubro de 2010 e busca oferecer aos alunos do curso de graduacéo de Jornalismo da UEPG a
oportunidade de experimentar, na pratica, as discussdes conceituais que envolvem o
jornalismo, além de vivenciar a rotina produtiva de um programa de televisdo em todas as
etapas (producdo, edicdo e veiculacdo), bem como as relagdes com os pares profissionais e
fontes. O programa é veiculado quinzenalmente na TV Comunitaria, canal 96, tem duracao
média de 24 minutos de producdo, distribuidos em trés blocos com 8 minutos cada e dois
intervalos com 3 minutos cada um.

A producdo do programa se desenvolve dentro da Agéncia de Jornalismo, recebendo
auxilio no agendamento e manuseio dos equipamentos, assim como o projeto Cultural Plural.
A edicdo do programa também ¢é feita na Agéncia pelos alunos que participam do projeto.
Paula Melani Rocha, coordenadora do Ade!, explica a principal finalidade da proposta
editorial:

'O programa tem como foco temas relacionados a cultura, entendendo o conceito de
cultura sob a perspectiva antropolégica, a qual envolve as dimensdes da linguagem, do
simbolismo, do comportamento, da cognicdo, do espaco, do tempo, enfim, refere-se a
uma complexidade de aspectos que incluem conhecimentos, arte, leis, costumes,
comportamento e habitos adquiridos pelo individuo enguanto membro de uma
sociedade. Nesse sentido, ha um leque muito amplo de assuntos que o Programa Ade!
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pode abordar relacionados direta ou indiretamente a nossa comunidade, se propondo a
cumprir as metas de um projeto de extensdo, ou seja, associar 0 ensino e a pesquisa a
servico da sociedade'. (ROCHA, 2011)

Como um programa de importancia a comunidade pontagrossense, ndo restrito as
producbes apenas no ambito académico, levando conhecimentos culturais locais através do
meio televisivo (no caso a TVCOM-PG), a Agéncia de Jornalismo funciona como suporte
para o desenvolvimento dessas atividades.

Nesta perspectiva, o projeto Critica de Ponta € um outro espaco semanal produzido e
editado por estudantes de Jornalismo, a partir da disciplina de Critica de Midia, que integra a
grade escolar do segundo ano do Curso de graduacdo da UEPG. Langado em marco de 20009,
o Critica de Ponta publica a analise de produtos e servigos culturais e de midia da cidade de

Ponta Grossa. O blog é acessado pelo endereco www.criticadeponta.com/

A partir de margo de 2011, o projeto também ganhou uma versao televisiva, produzida
pelos proprios estudantes de Jornalismo. E, para viabilizar a iniciativa, o apoio da Agéncia de
Jornalismo também se mostrou fundamental, em dois aspectos: por um lado, pelo fato de a
Agéncia contar com uma estrutura minima de producéo em TV (como cameras de captacao de
imagem e ilhas de edi¢éo) e, a0 mesmo tempo, porque estudantes que atuam na Agéncia como
bolsistas ou voluntarios auxiliam os estudantes que passam a produzir o Critica de Ponta na
TV.

Com duracdo semanal média de 15 minutos, o Critica de Ponta na TV € transmitido
aos sabados, as 21 horas, com reprise aos domingos, no mesmo horario, na TVComPG, canal
96 da Net cabo local. A familiarizacdo experimental, por parte dos estudantes, com producéo
televisiva, acontece assim ja a partir do segundo ano de Jornalismo, com a producéo, edicdo e
apresentacdo do Critica de Ponta em versdo televisiva.

No campo da producdo cientifica, € importante destacar a atuacdo da Agéncia de
Jornalismo na edicdo da Revista Internacional de Folkcomunicacdo, com edicdo
quadrimestral e sob responsabilidade da Rede de Estudos e Pesquisas Folkcom, em parceria
com o Centro Folkcom de Pesquisas da UEPG e a Catedra Unesco/Umesp de Comunicagdo
para 0 Desenvolvimento Regional. A producdo executiva do referido periddico tem
acompanhamento cotidiano de um bolsista do projeto de extensdo Agéncia UEPG, que auxilia
no encaminhamento de textos para apreciacdo do conselho editorial, além das ac6es editoriais
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para viabilizar a publicacdo quadrimestral como a gestédo do site, atualizacdo de layout e
postagens de conteudo, por exemplo.

E, neste aspecto, o Centro Folkcom de Pesquisas da UEPG também é um projeto
parceiro, que interage na viabilizacdo da Revista Folkcom. “Trata-se de uma iniciativa
importante para os estudos em Folkcomunicagdo, a0 mesmo tempo em que contribui com a
formacao dos estudantes envolvidos”, explica Kevin Furtado, que integra o Centro Folkcom
de Pesquisas, foi bolsista de iniciacdo cientifica pela UEPG, é colaborador das atividades
editoriais da Revista Internacional de Folkcomunicagao e mestrando da UEPG.

Ao destacar algumas das principais acdes realizadas pela Agéncia de Jornalismo, em
sintonia com as atuais tendéncias e necessidades da formagdo superior em Jornalismo,
entende-se que a iniciativa situa-se no campo do jornalismo comunitario e cidadao, na medida

em que oportuniza o diadlogo da Universidade com diferentes setores da sociedade.

Breves apontamentos sobre metodologia e avaliacdo do trabalho

As atividades da Agéncia de Jornalismo envolvem alunos e professores do curso,
propiciando a troca de informagdes e o aperfeicoamento da formacdo profissional em
diferentes areas. A Agéncia prevé a prestacdo de servigos nas areas de assessoria de
comunicacdo e producdo jornalistica em diversos formatos (dudio, video, on-line ou
impresso).

Na mesma dinamica de valorizacdo das iniciativas envolvendo a sociedade civil de
Ponta Grossa, desde fevereiro/2010, o Projeto Agéncia de Jornalismo UEPG ja apoiou a¢6es
como o Movimento de Combate a Corrupcdo Eleitoral (MCCE/Comité PG), auxiliou na
organizacdo do I° Forum de Representacdo e Legitimidade Politica dos Campos Gerais, Ato
Publico em Defesa da Transparéncia Politica e contra os ‘didrios secretos’ na Assembleia
Legislativa PR (realizado em 31/03/2010), manifestacdo de um ano sem diploma no
Jornalismo Brasileiro (17/06/10), além do apoio ao Plebiscito pelo Limite da Propriedade da
Terra (Forum Reforma Agréria, realizado entre os dias 1° e 7/09/10), divulgacdo da Marcha
das Vadias (agosto de 2012), dentre outras acdes, sempre focadas no interesse publico e
coletivo de Ponta Grossa, Regido e Brasil.

Desde novembro de 2010, também, a Agéncia de Jornalismo entrou no apoio e

parceria no processo de instalacdo da TV Comunitaria de Ponta Grossa, que opera no canal 96
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da Net cabo na cidade. Tal apoio se traduziu na producao de spots e vinhetas institucionais a
TV Com, em especial na edigcdo de tais produtos para insergdo institucional, bem como na
producdo do blog da emissora comunitaria local (http://tvcompg.wordpress.com) e
implementacdo das midias sociais que complementam a divulgacdo da programacgdo da TV,
convergindo o leitor em telespectador, comunicador que interage seja por comentarios,
curtidas ou compartilhamentos. Isto tem conferido um carater de proximidade do projeto de
extensdo que é a Agéncia ao publico externo, fortalecendo um novo canal na cidade com
programacao alternativa em que a sociedade é a personagem principal.

A criagdo de um site do Curso de Jornalismo da UEPG

(http://www.jornalismouepg.net.br) em 2012 e de um blog proprio da Agéncia

(http://blogdaagencia.blogspot.com), a partir de abril de 2010, também impulsionaram a

divulgacéo de acdes em andamento, pois sempre que envolve apoio do Projeto, tais iniciativas
recebem divulgacdo simultanea e imediata, junto aos referidos espacgos, reforcando a
visibilidade das atividades do Curso.

No préprio curso de Jornalismo toda a parte de organizacdo e divulgacdo de eventos
académicos, incluindo elaboracdo da arte, producdo de sites e anais e cobertura jornalistica
disponibilizada online, é realizada pela Agéncia. Entre eles, da-se destaque para a Semana de
Estudos em Comunicacdo da UEPG, Seminario de Inverno de Jornalismo UEPG, X
Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacdo, Encontro Paranaense de Pesquisa em
Jornalismo, Il Encontro Paranaense de Radios Comunitarias, Ciclo de Estudos em
Linguagem (Letras UEPG), dentre alguns eventos e iniciativas.

Outras parcerias internas importantes dizem respeito a Incubadora de
Empreendimentos Solidarios (IESOL), video para a Biblioteca Central, documentario do
Fenata (PROEX), diagramacédo do Jornal da UATI (Universidade Aberta da Terceira Idade),
além de varias edicBes da Revista Internacional de Folkcomunicacdo, publicacdo cientifica
com periodicidade quadrimestral produzida pela Agéncia em parceria com a Catedra Unesco
de Comunicacdo no Brasil e a Rede Brasileira de Pesquisadores em Folkcomunicagéo.

A principal dindmica (metodoldgica) utilizada na Agéncia de Jornalismo decorre da
identificacdo de demandas, ou procura, por parte de setores da sociedade civil organizada, que
solicitam apoio para alguma atividade, iniciativa ou acdo, na maioria das vezes para divulgar

e dar visibilidade a seus respectivos trabalhos. A partir de pedidos encaminhados por
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representantes de entidades e movimentos sociais, as atividades sdo avaliadas pelo grupo

gestor da Agéncia e, em seguida, estudantes de Jornalismo desenvolvem tais agdes, sob
orientacdo de professores do Curso.

Para 0s estudantes, assessorar organizacfes ndo governamentais (mesmo que muitas
vezes de forma esporadica) possibilita uma maior interacdo com necessidades sociais de
midia, tendo por base a importancia de planejar e executar servigos ou produtos jornalisticos.
Nesse sentido, hd um aprendizado e resultado de propostas importantes no ambito regional
que vao além do ensino dentro de sala de aula.

As atividades sdo, em geral, producdes midiaticas realizadas por alunos do curso
(estagiarios e bolsistas) para os movimentos sociais da cidade sem fins lucrativos, que nédo
tem recursos para bancar uma assessoria midiatica. Mas, além dessa assessoria promovida
pela agéncia, hd o papel organico do Projeto, em que participantes e voluntarios se organizam
para desenvolver eventos para tais entidades, além do que ja é produzido como padréo — texto,
releases, audiovisual, fotografias e divulgacdo em plataformas da rede — midias sociais, sites,
blogs.

O projeto, em certos aspectos, opera como espaco de intervencao técnica de producédo
editorial, na medida em que realiza atividades jornalisticas em midia impressa, eletrénica ou
digital, tais como a producdo de jornais, cartazes, folder, vinheta ou documentario
radiofnico, sites, dentre outros formatos em suportes variados, a partir de solicitacdes de
setores comunitarios.

As atividades da Agéncia de Jornalismo envolvem alunos e professores do curso,
propiciando a troca de informacdes, o esclarecimento de davidas e o aperfeicoamento da
formacdo profissional em diferentes areas. A Agéncia preveé a prestacdo de servicos nas areas
de assessoria de comunicacdo e producéo jornalistica nos meios impressos e eletrénicos.

O funcionamento da Agéncia de Jornalismo se da da seguinte maneira: o solicitante
(preferencialmente entidades filantropicas, assistenciais, organiza¢fes nao-governamentais,
etc) solicita a Agéncia de Jornalismo um determinado tipo de trabalho jornalistico, de acordo
com o formato e as caracteristicas desejadas para atender determinada demanda de publico e o
tempo previsto para execucdo da atividade. Em seguida, € marcada uma reunido para o
planejamento das atividades com os alunos e professores e a firmacao de um contrato entre as

partes envolvidas. Relne-se um grupo de alunos, orientados por um ou mais professores, para
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elaborar um planejamento das atividades. O curso de Jornalismo disponibiliza (gratuitamente)

a estrutura laboratorial e 0s equipamentos necessarios para a execu¢do da proposta, assim
como os recursos humanos envolvidos. A entidade solicitante fica responsavel pelos custos de
material de consumo e, quando necessario, pela busca de patrocinio junto a comunidade. As
atividades sdo coordenadas por professores do curso, que podem oportunamente desenvolver
oficinas, com o objetivo de qualificar os alunos integrantes do projeto.

Por fim, o projeto Agéncia de Jornalismo prevé ainda que a entidade solicitante avalie
0 trabalho realizado, servindo como um mecanismo para a consolidagéo e o aprimoramento
das atividades; a analise do desenvolvimento do processo acontece de forma bilateral,
levando-se em consideracdo a qualidade e a eficiéncia dos servi¢os prestados, num sistema

auto-avaliativo.

Apontamentos conclusivos

O Projeto de extensdo Agéncia de Jornalismo cumpre o principio de indissociabilidade
entre ensino, pesquisa e extensdo, pois viabiliza a producédo laboratorial ancorada na reflexao
jornalistica. As acOes dialogam com atividades de ensino - a exemplo do programa de TV e
blog Critica de Midia, que se realiza por meio da disciplina com 0 mesmo nome, contando
com o apoio da Agéncia para sua producdo -, uma vez que 0s contedos integrantes da grade
curricular do Curso de Jornalismo convergem nas diversas acdes promovidas pela Agéncia. O
programa também se constitui como espaco de aprimoramento da formacdo profissional da
area, contribuindo para a formacéo de estudantes capazes de atuar em diferentes areas, como
se exige em tempos de convergéncia tecnologica.

Observa-se ainda que a producdo jornalistica da Agéncia de Jornalismo UEPG esta
ancorada nos principios de um jornalismo comunitario e cidaddo, possibilitando que a
extensdo académica cumpra um dos principios basicos da Universidade publica, que consiste
em dialogar com setores da sociedade e contribuir para uma maior inser¢cdo comunitaria da
instituicdo na cidade.

O projeto Agéncia de Jornalismo contempla ainda uma importante dimenséao
relacionada a pesquisa, que se manifesta no incentivo a producdo académica a partir da préatica
extensionista, com a producao de artigos para eventos cientificos e periddicos especializados

pela equipe do programa. Esta producdo de conhecimento é fundamental para a analise e o
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aprimoramento do projeto, bem como para a sistematizacdo dos resultados das acgdes

extensionistas.

Destaca-se ainda, no que se refere & pesquisa em Jornalismo, que a Agéncia de
Jornalismo mantém atuacdo sisteméatica no campo da difusdo cientifica ao produzir CD de
anais de eventos académicos (realizados anualmente na Universidade, em média quatro
edicdes ao ano), além de editar a Revista Internacional de Folkcomunicagdo (on-line, com
periodicidade quadrimestral), fortalecendo a interface entre pesquisa e extensdo no Curso de
Jornalismo da UEPG.

E, enfim, ao envolver estudantes de graduacdo e de pos-graduacdo na producdo de
materiais jornalisticos - que demandam levantamento minucioso de dados, como documentos
em video - para formatagdo editorial, a Agéncia também viabiliza, de modo concreto e
constante, a execucdo de atividades que amarram a pesquisa e o aprendizado profissional
através de praticas extensionistas na Universidade. E, oportuno destacar, os resultados desta
producéo sdo demandas de setores sociais - entidades, movimentos ou organizagdes sem fins
lucrativos - que buscam na Universidade um apoio para dar visibilidade aos seus respectivos
trabalhos e iniciativas.

E, para concluir, oportuno observar que o sistema avaliativo das acdes do projeto
considera uma relacdo com o publico, em que a Agéncia de Jornalismo prevé avaliacdo
sistematica de suas ac¢Ges junto aos solicitantes dos servigos (entidades e movimentos sociais),
por meio de ficha de avaliacdo e didlogo com os grupos parceiros. E, a0 mesmo tempo, uma
avaliacdo pela prépria equipe de trabalho, pautada na analise dos servicos realizada pelas
entidades parceiras do projeto, em que a equipe de execucdo analisa as producées
coletivamente a partir de critérios como qualidade técnica, conteldo e adequacdo aos
principios do jornalismo comunitario e cidaddo, de modo a constituir um espaco pedagdgico

de aprendizado para a préatica profissional.
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