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O jornalismo popular e a histoéria local — fragmentos da vida da cidade no jornal diario
Noticias do Dia, de Joinville '

Laura Seligman’

Resumo

Os jornais populares de qualidade sdo um fendmeno editorial brasileiro capaz de recuperar a tiragem até entio
decadente entre os impressos. Esta pesquisa investigou os registros histéricos neste tipo de publicagdo.
Procuramos por pautas que retratassem a cidade nos textos e imagens. Foram usadas as técnicas da Andlise de
Contetido como método, considerando narrativas verbais e imagéticas em documentos historiograficos a respeito
dos hdbitos, costumes e fatos marcantes das cidades em que os jornais analisados circulam. Verificou-se, desta
forma, que de certa forma, os jornais cumprem o seu papel de documentar para a historia.
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O jornalismo brasileiro vem assumindo nos ultimos anos, novas caracteristicas que
constituem um fendmeno diferente de qualquer outro que a imprensa viva no mundo. O
jornalismo popular brasileiro contemporaneo aproveita-se de caracteristicas graficas e
lingiifsticas que chamam a ateng¢do do leitor para oferecer um conteudo diferenciado —
servicos e noticidrio local, no que a Associacdo Nacional de Jornais — ANJ (2006), chamou de
Jornalismo Popular de Qualidade. Este fendmeno, consolidado nacionalmente, ganhou forca
também no Estado de Santa Catarina e pelas caracteristicas peculiares de nossa imprensa, ja
se mostra mais como um padrdo jornalistico do que uma mera tendéncia mercadoldgica.

No informe “Jornais Brasileiros em 2005 da ANIJ, o tom era de otimismo. O
relatério confirmou a recuperagao dos jornais didrios no pais em 2005, tendéncia iniciada no

ano anterior. Nos trés primeiros anos da década, os niimeros estavam em declinio. Em 2004, o
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crescimento da circulagdo foi de 0,8% e no ano seguinte, de 4,1%. A ANIJ atribui esses

resultados ao préprio crescimento do PIB nacional, a uma maior distribuicdo de renda entre a
populacdo e ao langcamento de titulos voltados a camadas de mais baixo poder aquisitivo,
antes alijadas pelo setor de jornais.

Alids, a circulacgdio média diaria de 6,78 milhdes de exemplares aumentou
impulsionada pelo fendmeno dos populares que num unico ano cresceu 7%, segundo o
Instituto Verificador de Circulagdo (IVC). Os populares de qualidade vém, por estas
observacdes, suplantar o popularesco como preferéncia deste publico. As sensacdes a serem
estimuladas sdo outras que ndo a violéncia, o escarnio, o sexo e o chamado “mundo-cao”.

Hoje, a maior tiragem de jornais impressos didrios voltou a pertencer a tradicional
Folha de Sao Paulo, apés ter sido ultrapassada por dois anos pelo antes modesto Super
Noticias, de Belo Horizonte, um auténtico popular de qualidade que passou a desviar-se das
caracteristicas tradicionais de abrangéncia local para estender-se a mais de 100 municipios.

Para a industria dos jornais impressos, os populares trazem mais frescor aos nimeros
do setor, mas nao apenas. Sao responsaveis ainda por uma reacomodac¢do de forcas na disputa
pelo leitor e pela introdu¢@o de novos conceitos para a formatagdo do produto jornal. Nao € a
toa que € a inddstria quem passou a nominar os novos titulos como “Jornais Populares de
Qualidade”, tentando desvencilha-los de seus predecessores. De acordo com entidades
empresariais como a Associa¢do Nacional dos Jornais (ANJ) ou a Associa¢do dos Jornais do
Interior (Adjori), os Jornais Populares de Qualidade sdo os titulos voltados as classes B, C e
D, com precos de capa muito competitivos (na faixa dos centavos de Real), formato e
linguagens chamativos.

Entre as caracteristicas dos populares de qualidade estao:

- a pauta local

- jornalismo de servigo

- fotos grandes e diagramacao arejada
- uso de cores

- retrato de personagens da comunidade.

Se a tendéncia desse segmento € a de crescimento em tiragem e aceitagdo por parte do

publico, pressupde-se que uma vez que esse jornalismo fala das cidades, a fun¢do da imprensa
2



I Conferéncia Brasileira de
] ( Midia Cidada

de documentar para a histéria esteja sendo contemplada com maior incidéncia, uma vez que

essa pauta se perdia em meio a nacionalizacdo dos jornais de maior tiragem.

Documentar para a histdria nao € tarefa exclusiva do Jornalismo, mas configurando-se
como parte importante da historiografia, o jornal impresso e seus arquivos hoje eletronicos
sdo capazes de guardar para o futuro o retrato fiel da sociedade em que vivemos.

Essas caracteristicas podem ser vistas nos textos que narram acontecimentos
marcantes e descrevem pessoas € lugares. Mais ainda no fotojornalismo, que registra hébitos,
lugares e costumes.

Por tanto, perguntamos nessa pesquisa se os jornais populares de qualidade, segmento
de maior venda e aceitagcdo pelo leitor na atualidade, cumpre a funcao de documentar para a
historia?

Por objetivos, esta pesquisa teve em primeiro lugar o de identificar a documentacdo
histérica de fatos, habitos e costumes em jornais didrios da categoria popular de qualidade.
Pretendeu-se, entdo, realizar um diagndstico do Estado de Santa Catarina a fim de analisar o
desempenho do jornalismo popular de qualidade como instrumento de documentacdo
histérica, papel do jornalismo impresso. S6 em 2006 foram lancados dois novos jornais
diarios no estado e segundo o IVC, este segmento vem crescendo acima do esperado. No Rio
de janeiro, ja se estabeleceu a guerra entre este tipo de publicagdo, como uma garantia de
conquista territorial para seus editores. As empresas jornalisticas e a prépria ANJ veem esse
crescimento de forma positiva, uma vez que consideram passado o conceito que liga
jornalismo popular a jornalismo sem qualidade. Neste novo boom, acreditam que o jornalismo
popular tenha se tornado instrumento de inclusdo social, formando novos leitores para seus
veiculos principais.

Assim, no Sul, o Grupo RBS lancou o Diério Gaucho em Porto Alegre e a Hora de SC
em Floriandépolis. Na capital catarinense € na cidade de Joinville também foram langadas
edicdes municipais do titulo Noticia do Dia, pertencente a outro grupo do setor. Todos eles,
com precos mais do que acessiveis, chegando a custar 25 centavos de Real.

Os dados indicam que a tendéncia € mais forte do que poderiamos imaginar. Estudo
feito entre 1996 e 2000 no Brasil, divulgado em 2006, registra um aumento na venda dos
jornais impressos de 6,5 milhdes para 7,9 milhdes. Na contramao das anélises dos tedricos, 0s

jornais impressos estdo vendendo mais. Mas, ndo € s6 isso. No mesmo periodo, houve um
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aumento na participacao dos jornais chamados “populares” de 11% para 17% (AJZENBERG,
2007).

Para quem produz e comercializa, os jornais populares atualmente em circulagdo, os
jornais mudaram. Apesar dessas informacdes, observadores de jornais na regido sudeste os
classificam como herdeiros do que chamam de velha guarda dos populares, como € o caso do
jornal Agora Sao Paulo, de propriedade do Grupo Folha, anunciado como substituto do ja
extinto Noticias Populares, de clara caracteristica sensacionalista.

Tracar o cardter histérico dos jornais populares significa, entdo, ndo tdo somente
contabilizar seu crescimento, mas acrescentar uma nova categorizacdo para 0S mesmos na
medida em que serdo analisados seus contetidos e abordagens contidas nos mesmos.

O jornal que € nosso objeto de andlise, o Noticias do Dia, pertence ao grupo RIC (do
Parand) e circula em Santa Catarina em trés cidades — Floriandpolis, Joinville e Jaragua do
Sul — ja circulou em Tijucas, mas a publicagdo foi fechada. Nossa escolha foi pela publicacao

na maior cidade do Estado, Joinville.

Jornalismo e historia

O jornalismo tem intima ligacdo com a Histéria. A cientifizacdo desta disciplina
incluiu métodos e técnicas que a aproximaram de documentos oficiais ou governamentais,
mas também do contetido jornalistico. Este dltimo fato se d4 mais objetivamente quando
acontece no século XX uma ruptura com o documento que “vem de cima”, com o que €
exclusivamente oficial. “Em termos mais amplos do paradigma, tem-se retorno a narrativa, ao
fato (...), as micro-andlises e é dada grande importancia a interpretacdo das mediacoes
simbdlicas que configurariam primordialmente o social, em diferentes contextos historicos”
(ROMANCINI, 2012, pp. 5-6).

Ao entrevistar fontes como procedimento jornalistico, o profissional da imprensa se

utiliza, mesmo que informalmente ou sem consciéncia do ato, das técnicas da historia oral.

Histéria oral € um método de pesquisa que utiliza a técnica da entrevista e outros

procedimentos articulados entre si, no registro de narrativas da experiéncia humana.
efinida por Allan Nevis como “moderna histéria oral” devido ao uso de recursos

Definid Allan N “mod hist I” devid d
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eletrdonicos, a histéria oral é técnica e fonte, por meio das quais se produz
conhecimento (FREITAS, 2006, p.18).

Nao se trata de igualar o trabalho de jornalistas e historiadores. Ha diferencas
importantes que sdo necessdrias na ponderacdo dos dois campos. Mas ha aproximacdes que
permitem que o trabalho jornalistico sirva, em seu produto final, como documento/ferramenta

de documentacao historica.

O jornal lanca no espago coletivo situagdes de transparéncia imediata, sem que
contudo se enverede na determinacdo dos motivos geradores ou em reflexdes
demoradas e tecnicamente complexas. A cultura acad€mica, revigorando um
comprometimento com o meio que a justifica, modernamente se esforca para deixar
de ser uma entidade passiva e se propde interferir na transformagdo social. A
sincronia com a realidade imediata se materializa como forma de aplicacdo da
pesquisa em sentido pleno. Com instrumentos diferentes, as duas solucdes — a
histéria oral e o jornalismo — se pdem como analistas.( MEIHY, 1991, p.16)

E importante, ainda, estabelecer as aproximagdes que podem haver entre as narrativas
jornalisticas e as historicas. Motta (2012, p.6) cita o trabalho de Paul Ricoeur para atestar que
“a prética cotidiana ordena e articula o passado, o presente e o futuro”. Le Goff (1990, p. 26)
relembra a objetividade que é esperada dos relatos histéricos e da subjetividade que as
memorias, documentadas ou orais, apresentam. Ambas, presentes nos relatos jornalisticos.

Se o objetivo dessa pesquisa foi o de buscar o cardter de documentac¢ao nas paginas do
jornalismo impresso, o segmento dos populares de qualidade se mostra como amostra

adequada pelas caracteristicas descritas por Seligman (2009, pp.12-13).

Pela amostra representativa de todas as regides do estado, a maioria dos jornais
preferiu o noticidrio local, valorizando o leitor da cidade, seus interesses e
necessidades. Isso pode ser comprovado ao se analisar as palavras-chave ligadas aos
temas principais dos jornais (retratados na capa por manchetes, fotografias e
chamadas). [...]JO exame das capas de 24 jornais impressos do interior catarinense
apontou o crescimento do fendmeno dos Populares de Qualidade no Estado, com
grande aceitagdo pelo publico-leitor, uma vez que a tiragem também cresce, da
mesma forma que acontece nacionalmente.

Ainda segundo Giner (2012, p. 4), o segredo de sucesso editorial desses jornais
pertencentes aos populares de qualidade preenche perfeitamente a lacuna que os grandes

jornais deixaram junto ao publico a aos lugares onde circulam:



I Conferéncia Brasileira de
] ( Midia Cidada

1)Utilidade.

2)Interatividade.

3)Identificagdo com a audiéncia.
4)Emocao.

5)Entretenimento.

O ponto trés desta receita de sucesso descrita acima foi verificado nesta pesquisa por
sua capacidade de narrar e exibir os locais, fatos, hdbitos e costumes de uma cidade em

determinado periodo.

Procedimentos Metodolégicos

Os passos da pesquisa foram leitura e fichamento de bibliografia; levantamento de
categorias de andlise a priori; verificacdo do conteido (textos e fotos) durante trés meses;
tabulacao de dados e andlise dos mesmos; redagdo de artigo cientifico.

Para a coleta e andlise de dados usamos a Andlise de Conteido como metodologia,
mais especificamente a andlise de frequéncia, em que se medem quantas vezes ocorre o fato a
ser observado. Segundo Kripperdorff (1990, p.45), esta é a Andlise de Contetido pragmética,
que “classifica os signos segundo sua causa ou efeito provavel — exemplo: contar a quantidade
de vezes que se diz algo que pode provocar um efeito favordvel sobre determinado lugar,
pessoa ou conceito”. Sua andlise obedeceu ao que o autor chama de andlises de afirmacdes —
“proporciona a frequéncia com que certos objetos sdo caracterizados de um modo particular,
ou seja, equivale a uma anélise tematica”.

Os procedimentos previstos para a pesquisa incluiram identificagdo do objeto, ou seja,
escolha do jornal a ser analisado como primeira etapa de coleta. No caso, o jornal escolhido
foi o Noticias do Dia, do grupo RIC, em sua edicao de Joinville. O jornal se adéqua por
preencher os requisitos exigidos — caracteristicas de jornal popular de qualidade, e por circular
na regido da cidade mais populosa do estado de Santa Catarina. Logo apds, estabelecemos,
antes de iniciar o exame dos documentos, categorias de andlise combinando o que regram o

jornalismo, a histéria oral e a historiografia. Procuramos indicios de registros de histéria e
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memoria no conteido publicado. As categorias foram examinadas em amostra estratificada,

randomica, combinando datas. Depois disso, os dados foram tabulados e analisados.
A historia todo o dia no jornal
No trimestre analisado, foram destacadas 504 matérias jornalisticas em que foram

destacas pessoas, lugares ou fatos que pudessem ser vistos como registro histérico do jornal

em relacdo a cidade e seu entorno. Elas estiveram nas seguintes editorias:

Tabela 1

Cidade 71
Politica 67
Perfil 67
Geral 49
Capa 49
Especial 44
Seguranca 43
Economia 30
Plural 28
Ruas 10
Memoéria 10
Esporte 10
Leitor 9
Regiao 5
Observatoério 3
Civismo 3
Opinido 2
Estado 2
Brasil 2

As quatro editorias de maior incidéncia no periodo analisado, Cidade, Politica, Perfil e
Geral sdo claramente locais em que sdo retratados o dia-a-dia das cidades e a vida de suas
personagens. E o caso, na editoria de Cidade, por exemplo, dos titulos: “53% de saneamento

até 20147; “V4a a pé, de bike, de onibus”; ou “O automdvel trouxe agilidade, mas acabou
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paralisando a cidade”. Os trés exemplos tratam do cotidiano da cidade de Joinville, a

transparéncia imediata referida por Meihy (1991).

No caso da editoria de Politica, o tom de dendncia prevalece, mas fica marcado
invariavelmente como apelo popular. Essa tendéncia estd descrita nas matérias: “Flagrante de
compra de voto”, “O pedido unanime de Garuva”; “Crescimento desafia Guaramirim”; ou
“Araquari se prepara para ser grande”. Fica clara, também nesses exemplos, a intengdo de
abranger na cobertura didria, os municipios do entorno da cidade de Joinville que funciona
como polo de desenvolvimento regional.

Mas, € na editoria Perfil que as personagens do cotidiano ficam registradas. A histéria
oral € marcada nas paginas do jornal didrio Noticia do Dia como um registro histérico de

como se viveu neste tempo e neste lugar. Os titulos deixam clara essa caracteristica:

Manobrista de aviao

Professora nota 10!

Flagrantes do passado

A vové do Vila Nova

E 1a vem o trem

Do campo para a mesa

A histéria de uma vencedora

Dos arrozais para a indistria

Uma vida como hoteleiro

Barbirotto deixou e levou saudade

Jardineira do conhecimento

Buba, o multiatleta

Uma vida pelo verde

O recanto dos Westarb

O cipo6 e costaneira

As torres do mundo em Joinville

Uma uniao escrita nas estrelas

Diversdo levada a sério

Guerreira do cotidiano
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No balanco dos temperos

O hobby que virou negécio

Quatro décadas de voluntariado

Fica clara a tendéncia deste tipo de jornal em retratar assuntos locais — mesmo em
editorias com nome que possam sugerir temas abordados em locais distantes (Brasil, Mundo),
as pautas se referiam a fatos ou repercussdo local. E o caso dos titulos “Um dia na fila para a
matricula” e “JASC comeca na 4gua”, ambas na editoria Brasil.

A maioria das matérias também veio acompanhada de registro fotografico: do total,
somente 56 ndo trouxeram foto junto ao texto, representando 11%.

Quanto aos géneros do Jornalismo utilizados, a distribuicao se deu da seguinte forma:

Tabela 2

Noticia 242
Reportagem 68
Perfil 66
Chamada de capa 49
Entrevistas 30
Fotolegenda 27
Nota 23
Editorial 2
Infografico 1

Apesar de consideramos a reportagem e o perfil como géneros de maior profundidade,
descricdo e andlise, foi o noticidrio que predominou entre os géneros publicados, mas com a
pauta sempre voltada ao local nesta amostra. Esse fato vem ao encontro do que afirmou
Seligman (2009) em anélise dos jornais populares de qualidade, quando encontrou nesse tipo
de publicacdo, a pauta voltada para o local, servigos e o registro dos personagens do cotidiano

local.
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Consideracoes

Em nossa observacao, ficou evidente que o caminho descrito em 2006 pela Associa¢ao
Nacional dos Jornais como uma resposta a crise que os jornais impressos enfrentavam, foi
seguido 4 risco e levado além dos objetivos iniciais. Se os jornais que nasceram apos esse
periodo e os que se transformaram a partir das recomendacdes da ANJ se enquadraram nas
recomendacdes de migrar para o que se chamou de Jornalismo Popular de Qualidade, esta
adjetivacdo ficou evidenciada.

Os jornais desta categoria, como o Noticia do Dia, analisado em sua edicdo de
Joinville, exibem hoje um contetddo distante dos jornais popularescos. As fotos ainda sao
coloridas em sua maioria, mas retratam mais os personagens e lugares das cidades, do que o
sangue e o escandalo.

O género que prevalece ainda sdo os noticiosos, como se evidencia na tabela 2, mas as
reportagens e os perfis vém crescendo, contando as histérias daquele lugar e reforcando o
carater de documentar para a histéria, as memorias que fazem parte do cotidiano.

Como sequéncia desta pesquisa, pretende-se investigar a recep¢do deste tipo de
jornalismo entre grupos estratificados para acompanhar o reconhecimento deles nas paginas

dos jornais.
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