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Juventudes contra Violéncia: mobilizagéo social e trabalho em rede na construcéo de uma
campanha colaborativa na Grande Belo Horizonte®

Alexia Melo, Aurea Carolina de Freitas e Silva, Débora Amaral Mozelli, Fabiana Santos,
Leonardo Fernandes, Samia Bechelane e Thaiane Alexsandra Silva de Rezende?

Resumo

Juventudes contra Violéncia é uma campanha de repadio as violagfes dos direitos juvenis e de mobilizacdo social pelo
fim da violéncia contra a populacéo jovem de Belo Horizonte e cidades da regido metropolitana. Construida de forma
colaborativa, a iniciativa é do Férum das Juventudes da Grande BH, em parceria com a Associacdo Imagem
Comunitéria, com apoio do projeto Editoria Social da Grafica e Editora O Lutador. A ideia é ampliar a discusséo sobre
0 tema da violéncia contra as juventudes e estimular a construcdo de redes de prote¢do a cidadania juvenil, com a
participacgdo de diversos setores da sociedade.
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Antecedentes

O Férum das Juventudes da Grande BH é uma articulacdo de entidades, movimentos e
grupos de Belo Horizonte e regido metropolitana que desenvolvem trabalhos com juventudes e/ou
sdo formados por jovens. Possui carater ndo governamental, suprapartidario e ndo confessional.
Criado em agosto de 2004, o Férum busca exercer o controle social na formulacdo, execucdo e
avaliacdo das politicas publicas de juventude na Grande Belo Horizonte. Para tanto, investe na
qualificacdo politica de seus/suas integrantes e estimula a mobilizacdo da sociedade civil em torno

das questdes juvenis.

! Trabalho apresentado na modalidade Relato de Experiéncia.
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Em janeiro de 2012, o Forum elegeu o enfrentamento a violéncia contra as juventudes como
sua principal bandeira de lutas. Estatisticas oficiais, aliadas a relatos trazidos por integrantes do
Forum, evidenciavam que o fendmeno se fazia sensivel na regido e que sua erradicacdo dependia,
fundamentalmente, de estratégias articuladas entre poder publico e sociedade civil. Encontros
formativos e pesquisas documentais organizados pelo Forum levantaram argumentos e informacdes
que subsidiaram a elaboracdo de um texto de referéncia sobre o tema, a Agenda de Enfrentamento a
Violéncia contra as Juventudes®. Lancado em novembro de 2012, o documento traz um diagnéstico
local e aponta prioridades para as politicas publicas, tomando a violéncia como negacao de direitos.
Sdo discutidos oito eixos, a saber: vulnerabilidade juvenil a violéncia, incluindo homicidios;
adolescentes em conflito com a lei; jovens em privacdo de liberdade; desafios relativos a salde;
violéncia contra as mulheres jovens; homofobia; e orcamento publico.

Esse acimulo deu origem a uma campanha colaborativa, pautada pelo proposito de
visibilizar e denunciar violacdes de direitos juvenis, sensibilizar agentes publicos para a promog¢éo
de politicas de enfrentamento a violéncia e mobilizar jovens e organizacdes sociais para que atuem
com esse enfoque em espacos socioculturais e comunitarios. Nomeada “Juventudes contra
Violéncia”, a campanha foi concebida em parceria com uma das organizagdes integrantes do
Forum, a Associacdo Imagem Comunitaria (AIC). Entre novembro de 2012 e maio de 2013, um
grupo de trabalho (GT), composto por funcionéarios/as da AIC e membros do Férum, coordenou o
planejamento e a execucdo de atividades de construcdo da campanha. Buscou-se promover um
processo colaborativo, envolvendo jovens autdbnomos/as, integrantes de grupos culturais, ativistas
de movimentos sociais e representantes de 6rgdos publicos em espacos de reflexdo, levantamento de

ideias e definicdo de estratégias de propagacdo da campanha.

Uma experiéncia colaborativa

O trabalho colaborativo ¢ visto como “fundamental para por em pratica a missdo da
Associagdo Imagem Comunitaria de promover o acesso publico aos meios de comunicagdo”
(MOZELLI & SAMPAIQ, 2012, p.1). No processo de construcdo da campanha, entendemos como
colaborativa uma metodologia que possibilitou mesclar momentos coletivos, como o dialogo

“através de que ia se conhecendo progressivamente a realidade. Realidade em anélise, em discurso”

® Documento disponivel em <http://juventudescontraviolencia.org.br/agenda/>. Acesso em: 17 jun. 2013.
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(FREIRE apud BEISIEGEL, 1986, p.107), a troca de experiéncias sobre violéncia, o levantamento
coletivo de ideias para a definicdo de uma identidade geral para a campanha, a andlise critica
coletiva das pegas gréaficas e a agregacdo de iniciativas autbnomas de jovens e grupos as atividades
da campanha. Tudo isso se conectou a um eixo central de decisdo, formado por um grupo menor de
pessoas responsaveis por garantir a producao.

A metodologia adotada tem inspiracdo no carater colaborativo dos projetos de design e na
educacdo popular. O primeiro se baseia na propria relacdo entre design e conhecimento, que é
tomado como algo em construcgdo, vinculado a pratica e a geracao de um espaco relacional de trocas
de saberes e experiéncias (MOZOTA, 2011). Nessa perspectiva, a experiéncia da campanha
Juventudes contra Violéncia se aproxima ao paradigma da Educacdo Popular por ser ancorada na
possibilidade de envolvimento de agentes multiplos em projetos de comunicacdo e design,
promovendo a interacdo entre pessoas que possuem diversas fontes de conhecimento, repertdrios e
saberes relacionados aos temas “violéncia” e “juventudes”.

Outro aspecto que corrobora a hipotese de que a criacdo da campanha se aproxima ao
paradigma da Educacdo Popular é elucidado com referéncia a pesquisas de Moacir Gadotti. Ao
contextualizar a educacdo contemporanea, 0 autor aponta tendéncias e matrizes conceituais capazes
de conduzir as acBGes educativas numa perspectiva emancipadora. Para ele, a tecnologia em
processos educativos deve ser necessariamente associada a cidadania, como demonstra a passagem

abaixo:

As praticas de educacdo popular também se constituem em mecanismos de
democratizagdo, em que se refletem os valores de solidariedade e de reciprocidade e
novas formas alternativas de producdo e de consumo, sobretudo as praticas de
educacdo popular comunitaria, muitas delas voluntarias. O Terceiro Setor esta
crescendo ndo apenas como alternativa entre o Estado burocrtico e o mercado
insolidario, mas também como espago de novas vivéncias sociais e politicas hoje
consolidadas com as organizacges ndo governamentais (ONGSs) e as organizagdes de
base comunitaria (OBCs). Este estd sendo hoje o campo mais fértil da educagdo
popular. (GADOTTI, 2000, p. 06)

Também partimos do pressuposto de que as violéncias se manifestam em nossa sociedade de
varias formas e, por isso, nada melhor do que reunir 0 maximo de pessoas para que elas mesmas
digam quais sdo essas violéncias, as marcas que deixam e possiveis imagens que podem ser criadas
para representd-las em uma campanha. Nesse sentido, nosso trabalho possui interface com o
crowdsourcing, “modelo que transfere a responsabilidade de producdo (seja contetido, informagao,

solugdes de problemas etc.) de um individuo para uma coletividade” (SILVA, 2011, p.1), de modo a
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trabalhar “a capacidade humana de dividir uma complicada tarefa entre um grande nimero de
engajados” (idem, p.28). Fomos além da publicidade “faga-vocé-mesmo” — que atualmente tem
promovido concursos de videos, roteiros de comerciais, ilustragdes e criacdes graficas — e
trabalhamos jogos que possibilitassem uma experiéncia colaborativa mais complexa, cujo objetivo
ndo era vender produtos, mas compartilhar ideias, sendo os participantes elos em uma rede. A
campanha acontece por causa das pessoas, por uma causa compartilhada.

A seguir, descrevemos 0 processo criativo passo a passo, conferindo especial atencdo as
metodologias de trabalho colaborativas engendradas ao longo dos meses de preparacdo da

campanha.

Metodologia e processo criativos

A construcdo da campanha colaborativa pode ser dividida em trés macroacgdes, que, embora
sejam apresentadas separadamente para facilitar o entendimento, estdo imbricadas. Séo elas: 1° e 2°
encontros ampliados e lancamento da campanha, além de reunides do GT de mobilizacdo ao longo
de todo o processo.

Em reunides do GT, decidimos que realizariamos uma campanha de enfrentamento a
violéncia contra as juventudes, pois sentimos que € uma causa comum a Varios grupos, jovens e
organizagOes sociais. Além disso, 0 assunto ja estava sendo pautado pelo Férum das Juventudes da
Grande BH. A fim de dialogar com diferentes agentes, realizamos Conselhos de Comunicacéo

Comunitaria na AIC, chamados de encontros ampliados.

1° encontro ampliado — compartilhando saberes

Foram convidados mais de quarenta participantes de diversos grupos e coletivos, além de
profissionais e estudantes da area de design grafico, produtores culturais e representantes do poder
publico. O encontro contou com um momento formativo sobre violéncia como negacéo de direitos e
questdes relacionadas a publicidade. Foi apresentada a Agenda de Enfrentamento a Violéncia contra
as Juventudes, com seus eixos de reflex&o, e discutiu-se sobre as expectativas da campanha a ser
criada. O professor Carlos Magno Camargos Mendonga, do curso de Comunicacdo Social da
UFMG, apresentou e exemplificou o que é uma campanha e discorreu sobre estratégias de

planejamento. Todos os presentes puderam tirar duvidas sobre o conteddo compartilnado. A
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intencdo foi oferecer informacdes e provocar reflexdes sobre os processos de criacdo, de modo que
0s participantes pudessem ter mais e novas referéncias sobre o campo da publicidade.

Em seguida, passamos a uma dimensdo mais pratica: propusemos um jogo, cujo objetivo era
envolver os participantes no levantamento de ideias gerais para a campanha. Separamos 0S
presentes aleatoriamente em subgrupos. Cada pessoa recebeu um papel que continha um desenho de
um tridngulo, formado por trés triangulos menores. O desafio era que cada um/a escrevesse, em
cada parte, consecutivamente, uma palavra, uma frase e uma imagem que remetessem a alguma
forma de violéncia, a partir de uma visao pessoal, e que pudessem representar uma ideia mais geral
para a campanha. Em seguida, cada um/a apresentou para 0 subgrupo seu o triangulo. Depois da
apresentacao individual, cada subgrupo criou coletivamente um novo tridngulo que deveria conter
os dois dizeres e a imagem. Para esse acordo acontecer, 0s participantes tiveram tempo para
discutir, com a ajuda de um/a mediador/a, e chegar a algo que lhes fosse comum. Os participantes
poderiam se apropriar dos trabalhos individuais ou criar um novo trabalho que representasse melhor
0 grupo. A Ultima etapa foi a apresentacdo de todos os subgrupos para a plenéria do encontro,
explicando a escolha das palavras, frases e imagens.

GT de mobilizacdo — logistica e organizacao das ideias

Reunindo-se semanalmente, o GT discutiu quais das possibilidades geradas pelo jogo com
0s participantes do primeiro encontro serviriam de base para criacdo das pecas graficas da
campanha. A ideia mais possivel de ser desdobrada, na visdo do GT, foi a proposta de partir de uma
“brincadeira de forca”, na qual a representagdo grafica mostrava partes do corpo do “enforcado” e
letras que ndo completavam uma palavra, mas indicavam qual seria a palavra desejada. No entanto,
a imagem da forca foi considerada muito figurativa e com conotacao pejorativa. Em reunides com o
designer grafico responsavel pela finalizacdo da identidade visual e conversas conceituais sobre a
ideia original, surgiu a proposta de se traduzir o sentido de “falta de direitos”, trazido pela
incompletude da forca, por “apagamento de direitos”. O primeiro esboco de peca apresentada foi
um cartaz que trazia o sentido de apagamento para a imagem dos jovens, ilustrada no formato de

fotografia 3x4, juntamente com algumas palavras geradoras, como liberdade, respeito e dignidade.
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2° encontro ampliado — afinando a ideia, colaboracéo na pratica

A metodologia do segundo encontro foi pensada no sentido de envolver os participantes na
criacdo das imagens que poderiam ilustrar as pecas graficas. Para isso, 0 GT preparou a seguinte
programacdo: chegada dos participantes e captura das fotografias em formato 3X4, com fundo
neutro; impressdo das fotografias coloridas em papel A4; apresentacdo para o grupo do esboc¢o da
peca grafica criada pelo designer e rodada de sugestdes em cima do esbocgo; atividade de
intervencdo na propria fotografia e criagdo de palavras de ordem que tivessem relagdo com direitos
violados e violéncia; apresentacdo individual de cada imagem produzida e captura das imagens
individuais para serem postadas na web; e debate em grupo sobre possiveis locais para acfes de
langamento e desdobramentos da campanha.

No jogo aplicado nesse encontro, cada participante, apos ter sua foto capturada e impressa
em uma folha de tamanho A4, interferiu na propria imagem, relacionando a criagdo com um direito
violado, utilizando diversos tipos de materiais que foram disponibilizados: tinta, micangas, papéis
com texturas, cores e tamanhos variados, tecidos, grampos, pregos, agulhas, arame, carimbo etc. A
atividade foi realizada em outros momentos* e se tornou o jogo caracteristico da campanha,
originando as imagens que posteriormente compuseram as pecas graficas.

A diversidade de participantes contribuiu para que surgissem sugestdes que foram
incorporadas no processo de criagdo da campanha, como: transferéncia da foto do cartaz para um
formato igual ao da carteira de identidade, de modo que essa identificacdo fosse imediata; procurar
trazer diversos tipos de grafia para as palavras de ordem, para que pudessem traduzir varias
linguagens juvenis; producdo diversificada de imagens a partir daquelas criadas no jogo; o slogan

“Juventude sem direitos é juventude violada”; e a assinatura “Juventudes contra Violéncia”.

GT de mobilizacao — producéo das pecas

Partindo das sugestdes e imagens produzidas no 2° encontro ampliado, o GT continuou se
reunindo com o designer e passou a envolver o desenvolvedor do site da campanha, que puderam
avancar na producdo das pecas. Diferenca, dignidade, justica, respeito, expressdo, autonomia,
liberdade e memoria foram as oito palavras de ordem escolhidas para ilustrarem os cartazes e

panfletos. Mediante articulagdes entre parceiros da AIC e entidades que compdem o Forum,

* Jovens estudantes da Oi Kabum! Escola de Arte e Tecnologia de Belo Horizonte também realizaram essa atividade.
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viabilizou-se a impressao de cartazes, adesivos e panfletos (tipo “santinhos”) e o pagamento dos

dois profissionais de criagéo.

oKupa - lancamento da campanha

Paralelamente a producéo das pecas, 0 Forum se mobilizou para o langamento da campanha,
durante a 42 edicdo do evento “A Juventude oKupa a Cidade”, no dia 8 de maio de 2013. A
atividade, realizada em parceria com o Observatorio da Juventude da UFMG, contou ainda com o
apoio da AIC e do CentoeQuatro, espaco cultural de referéncia na capital. Mais de 400 pessoas,
entre jovens, educadores, artistas e autoridades se reuniram na ocasido, dando vida a uma proposta
de ocupacdo que buscava a sensibilizacdo e a mobilizacdo da comunidade em geral através da arte e
do debate publico.

Da recepc¢do as intervencgdes culturais, todos os espacos foram apropriados pelos coletivos
juvenis. O Portal EMdialogo® colaborou com o registro das intervenges, enquanto o Teatro do
Oprimido foi o provocador do debate. Performances de danca, musica e poesia também deram o
tom da noite. Para garantir a participacdo dos jovens pais e das jovens mdes, foi montado o
“oKupinha”, espago pensado para o cuidado e diversdo dos pequenos ocupantes.

Durante o oKupa, foi  apresentado, ainda, o0 site da campanha

(www.juventudescontraviolencia.org.br). Seguindo o mote colaborativo, a participacdo dos usuarios

é estimulada por meio do envio de fotos, comentarios e depoimentos. O site é, portanto, mais um

canal de didlogo entre as organizacdes que constroem o FOrum e as juventudes.

A campanha toma as ruas

Apo6s 0 oKupa, entidades e grupos parceiros do Férum das Juventudes da Grande BH foram
convidados a construir agdes conjuntas de propagacdo da campanha. A primeira agenda comum foi
a jornada “Maio pelo Fim da Violéncia contra as Juventudes”, que contou com uma programagao de

mais de 20 acdes® articuladas entre o Forum e escolas publicas, organizaces populares e coletivos

® Iniciativa do Observatério da Juventude da UFMG e do Observatério Jovem da UFF, entre outros parceiros.
Disponivel em: <http://www.emdialogo.uff.br>. Acesso em: 17 jun. 2013.

® A relagdo completa das acdes realizadas esté disponivel em <http://juventudescontraviolencia.org.br/bgmp/>. Acesso
em: 17 jun. 2013.
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culturais de diferentes areas de atuacao, em atividades de carater Iudico e de formacédo, ampliando o
debate com as comunidades.

Cada grupo preparou sua acdo de forma autdbnoma, com o objetivo de divulgar os eixos
tematicos da campanha, discutir a Agenda de Enfrentamento e elaborar estratégias visando a criacdo
de politicas publicas de defesa e garantia dos direitos das juventudes. O potencial da jornada pode
ser exemplificado pelas acOes realizadas em escolas publicas, como a Escola Estadual General
Carneiro, no municipio de Sabara. A presenca da campanha nas escolas tem possibilitado o didlogo
com educadores/as sobre as realidades dos/as jovens no ambiente escolar e a necessidade de se criar
canais de escuta e participacdo dos/as estudantes, reconhecendo suas demandas e especificidades.

Terminada a jornada, a campanha segue em curso e pode dar lugar a novas iniciativas
autdbnomas em toda a regido metropolitana. A ideia é que essa metodologia seja apropriada por
agentes sociais diversos e a luta pelo fim da violéncia contra as juventudes ganhe projecéo e

mobilize a cena publica, inclusive em outras regides do pais.
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